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A XXI. szazad internet altal irdnyitott vilagbanhgéz megfogalmazni, mi szamit kulturalis
értéknek. Az infotainment kordba szélehagyar gyerekek a szamitdgép és televiziti el
nének fel, mikdzben sms-ben értekeznek kortarsaikkailagot tehat egy specialisigdn
keresztil észlelik. A Gutenberg kora Ota 6rokérv@ek tekintett nyomtatott kbényvek és
tjsadgok mara elvesztették tarsadalmi Osszetart6 jukete
Ez alél nem kivétel a szakdolgozatom kdzponti témak valasztott Ifjisdgi Magazin sem.
Dolgozatom célja, hogy ennek az értéktefejatenség megsmnésenek okait feltarja, és a
magazint vegigkisérje szlletédatgészen a jelenleg kaphaté legfrissebb lapszéairna
formélodasaig.

Munkdm azonban hidnyos lenne, ha pusztan az IMozéskit vizsgalnam. Nem
hagyhatom figyelmen kivil a magyar tarsadalmi beezkedés és a piaci helyzet
atalakulasabol fakadd gyokeres valtozasokat, mehekves fennéllasa ota végigkisérik
az Ifjusagi Magazin életét.

Eppen ezért dolgozatom légb célkitizése, hogy ezeket a valtozasokat felismerve
elemezze az IM magyar ifjusagra gyakorolt hataséd, értékterenit vonasait. A
rendszervaltast kouetkapitalizmusban a konkurenciak megjelenése ésesr hatott a
magazin tartalmi berendezkedésére. Ezért a 2010ehéibb vetélytarsnak tartott ifjusagi
és rbi magazinokkal valé dsszevetés utan megallapitotteogy az IM ma mar nem az a
korszakalkotd és newvelszandéku magazin, mint volt a rendszervaltégi édozel harom
évtizedben. Az interneten valo megjelenése pedigeyy ebkészilete annak a digitalis
forradalomnak, amely é&le nem lathaté iéh belll, de felvaltia majd a nyomtatott
médiumok korat.

Osszegezve affjisagi Magazin 1965-0s, a kommunista partpolitika altal szigortan
irdnyitott megalakulasa oOta eltelt 45 év alatt, zacslizmus eszméinek folyamatos
fellazulasaval parhuzamosan igazodott Magyarorszi@gsadalmi €s gazdasagi
berendezkedéseihez. Olyannyira tette ezt, hogy -B®1@gy alacsony kvalitasu,
értékkoved, nem pedig ertékterethtorgdnum szerepkorébe sillyedt. Ifjusagot nivel
jellegét elveszitve pedig egyre szorosabb rokorisagdat az individualizmus szilte, a

nemzetkdzi piacokon is népsiewi magazinokkal.



In the internet-orientated world of the XXI centutyis hard to define what is cultural
value. The IT generation children, who live in itsimment period, grow up sitting in front
of the television and PC, while speaking with tlegintemporaries through mobile phones.
That is why they realise the world through a sgddiar. Since the Gutenberg era books
and print newspapers, which had been consideredastieg mediums lost their skills
holding up the Hungarian community.

In my thesis | try to emphasize that the HungaNanith Magazine is no exception. The
target of my work is to explore the reasons whiabse the disappearance of the magazine
values. Moreover it gives survey from the birthyaiuth Magazine till the content changes
of the latest issues.

My thesis would be imperfect if | only would examaithe changes of Youth Magazine
structure. | can not leave out of consideration tm@anges which come from the
transformation of the arrangement of Hungarian camty and the commercial situations.
That is why, the most important target of my thasianalising the influences which are
caused by theYouth Magazine to the Hungarian yagengration. The Hungarian change
of regime was followed by the capitalism. In theages, the appearance of the
competitions determines the Youth Magazine contd@iracters. That is why, after the
comparison between the the most important rivalgtly@and women magazines in 2010,
and the Youth Magazine itself, | could establishibe, Youth Magazine is not the same
epoch—making and instructive medium then it wasinduthree decades before the
Hungarian change of regime. Since the Youth Magah@&s been on the Internet, it has
been connected to the system of the globalizateddwsirategy, and it will make it
possible for everyone to read the contemporaryt pmediums in digital ways.

To sum up it can be stated that since its foundédtie Youth Magazine has been fluently
adapting the community and economic system of Hyndgahas become a low quality
magazine by 2010, which does not produce the vallespite of dives the following of
trends. It missed its educational character arghdws close relations with the women

magazines, which are the products of individualism.

Budapest, 2010. 11. 13.
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1. Bevezetés

Magyarorszag digitalis technolégiakon nevelkedetorokztalya, az IT-generacio
szociolégiai és gazdasagi szempontbdl igen prolilkosa szegmense a magyar
tarsadalomnak. Anultitasking életmddbdl fakadd felpdrgetett életmddjuk, a kafsta
piacgazdasag réevénéspd individualizmusuk, és 6nmegvalositd térekvéseilatimigen
gyorsan valtoztatjak felhasznaldi attjeiket. Eppen ezért szocialis és szexualis, vaiami
tarsadalmi jelledg utmutatasra igen hamar, mar a tizes éveik elegdaorulnak. Ezt
kihasznalva pedig az ifjusdgi lappiac minél nagyobfereség reményében igyekszik
értékkozvetid és felvilagositd szerepben tetszelegve az onddlt (djara terelni fiatal
olvasodinak bazisat. Hatborzongatdan felszinesssiluniatt azonban kritikus szemmel kell
ertékelni mind a tini-, mind pedig az elmult évtiben az ifjisagi lapok lany olvasoinak
korét megnyerni kivanodhmagazinok széles skélajat.

Tizenévesként én magam is rendszeres olvasojanvata egyik legigényesebb ifjusagi
lapnak tartott Ifjusagi Magazimak (M). Szakdolgozatom célja épp ezért az, hogy
betekintést adjon a 2010. november 15-én 45. g«dilapjat tinneplIM torténetiségébe,
és a XXI. szazadban jatszott, nehezen meghatatoghatepébe.

Dolgozatom ramutat arra, hogy a magyar szocializkaudban uUttéf jelensédi magazin
milyen fontos eértékkdzvetit szereppel birt a kor fiatal generacidinak koérébEemnzel
szemben azonban ma azt tapasztalom, hogy semnaagiazinok, sem pedig a fiatalabb
korosztalyok szamara pozicionaltimapok nem adnak sem kulturdlis, sem pedig széllem
értékeket fiatal olvasoi szamara. Az internet kardhzenéveseink ugyonek fel, hogy a
szépség meghatarozott térvénygzégén és a divat szentségének sérthetetlenségén tal
nem ismerik fel sajat korlataikat, nem érdekiek azoket korulvew vilag sokrétiseége
irént.

Dolgozatomban masodik egységében azt vizsgalony, aptM 2010-ben is meg tudja—e
6rizni egyedi és értékterethiellegét, amely a lapot indulasakor, 1965 nover@aben
jellemezte. Valamint valaszt szeretnék kapni astahbgy milyen helyet foglal el ma a
magyar magazinok piacan. Felvetésem ugyanis az; hBpgM ma mar nem tekinth&t
ifjuségi lapnak, sokkal inkabb akar Magyarorszagetensi magazinjainak soraba lépni.
Két vilag hataran allva azonban egyik szerepkérbem tud megfelelni igazan, igy

megfosztva magat torténetiségének értéiseigédl.
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2. A magazin sziletése az informacios forradalmak tulkében

A folyodiratok — melyek a mindennapos életvitelt hatado, szakmai, tivészeti, irodalmi,
tudomanyos kozleményeket, informaciokat tartalmézg " (Galik, 1997:69) havonta,
kéthavonta, negyed-, vagy félévente megjélesnjatos idszaki kiadvanytipusok,
tuddslevelezések folytatasaiként alakultak ki a X\dzazadban. Bzményik a XV.
szazadban végbemgn Gutenberg oOlomformakon alapuldé mozgd iketnyomtatasi
technikdja 4ltal létrejiy nyomtatds forradalmanak dszakaban keresetd

A folyédiratok els5 képvisebje az 1655-ben, Franciaorszagban tudomanyos jelegg
megjele Journal des Savantslt.®

Késsbb, a XVIII. szadzadban, a felvilagosodas korabangsmélettek a dként a
kozéprétegnek szol6 ugynevezett ,erkolcsi” hetilgpmelyek el§ képvisebje az 1704-
ben Daniel Defoe altal inditoReviewcimii lap volt. ,Ezek a lapok feltartak a tarsadalmi,
miivelédési és gazdasagi visszassagokat, és a nevelé&séiisifontos szerepet jatszottak
bennik” (Kokay—Buzinkay—Muranyi, 2001:15).

A XIX. szazad utolsé éveiben pedig marsadrakoztatas forradalmasitottszkozei
segitették az informacidaramlast mind Eurépabandrpedig Amerikaban. A tomegmédia
informalé funkciéja mellett teret kapott szérakdatgellege is' Ez a gyors |éptékkel Gjulé
kozeg pedig megteremtette azt a lékéget, hogy az eurdpai gyokeiolyoirat tovabbi
formalddasa atteéddjon az Amerikai Egyesiilt Allamok terlletére.
A XIX. szazadvégi hirdetések térhdditasaval és @gmafikus technika fejidésével
Amerikdban szorosan 0Osszefonodott a kozéleti témékadag képi illusztracidkkal
bemutaté magazin iifeja a hirdetésekkélEpp ezért tekinthéta magazin ma is ,igényes,
altalaban szines nyomdatechnikavaba#itott, a nagykdzonség specialis érdeldsét
szolgald, rendszeresen — (...) hetente, kétheteatenita, esetleg ritkabban megjglen
nyomtatott médiumnak, ami az adott célkozonségyigieierk megfeldl irasos, és képi
informaciokat, valamint  hirdetéseket foglal ~magdban(Galik, 1997:69).
A XX. szazad folyaman pedig leginkdbb az amerikaitéak és Ujitasok szabtak meg a
vilag magazin-uzletagat. A kommunikécids eszkdzbldktott otthonok korszakab&n

szamos csoportra bomlottak a magazinok. Létrejotiek ifjisagi és & lapok, a

! K6kay, 1970.

2 Fiilop, 1996.

% Kokay — Buzinkay — Muranyi, 2001.

* R6ka, 2008.

® http://ktnye.akti.hu/index.php/Magazin
® Réka, 2008.
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hirmagazinok. Nemiintek el azonban a klasszikus értelemben vett fadybipusok sem:
igy szakfolydiratok, ismeretterje$ztapok, tudomanyos, kulturalis és irodalmi folydira

is megjelentek a XX. szazad Amerikajalan.

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban Iétrehozott katoggibkefi, 1969-ben még ARPANET
(Advanced Research Projects Agency) néven futdé dagépek kozotti adatcserére
alkalmas kommunikacidos rendszer pedig Utjara itiditoaz 1990-es években
globalizalédott internetet, es ezzel az informacios tarsadalmat.
Az internet amellett, hogy hatalmas Uzleti fogdgansos veszélyt jelent azonban a
nyomtatott, auditiv és audiovizudlis médiumok szanégy a folydiratok és magazinok
életére is, valamint felmeril az a kérdés is, haglyen hatast gyakorol a tarsadalmi
kotelékek kiépuilésére.

Szakdolgozatom tovabbi fejezeteiben tehat — a dalgdorténetisége miatt — sorra
vizsgalom az egyes informécios forradalmak hatésdfjusagi Magazinéletére nézve, és
igyekszem a legpontosabban korbejarni azt a Nor@ausins amerikai szerkeézéltal
felvazolt problémakort, mely szerint a piaci vergeglyzet szllte szakosodas a folyoiratok
kulturalis gazdagsagat szivja el, meggyengitvelezt@sadalomban jatszott intellektualis

szerepiiket?

" Buzinkay, 1993.

8 Roka, 2008.

Barbier - Lavenir, 2004.
® Barbier - Lavenir, 2004.
19 Roéka, 2008.
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3. Ifjusagi lapok Magyarorszagon

A magyar nyeli folyéirat-irodalom kialakulasa a XVIII. szazadrahet. A foként a
muvelodést, kultarat, tarsadalmi és politikai torekvédedtérbe helye& folyGiratok
életében az 1867-es kiegyezés utan tortént fedewdltozas. A politikai sajté mellett a
tankotelezettségen alapuld kdzoktatasi rendszéidisgenek koszonkigtn felviragoztak a
heti- és havilapok, a folydiratok és a kénnyedebbgvétel, kevésbé irodalmi jelldg
magazinok. Ezek kozé tartozott az 1890-ben medjefenUjsagomcimii gyereklap és az
1895-ben  megsziket Magyar Lanyok cimi képes ifjisagi  hetilap:
1918 utan azonban szamos magyar nyaljsdg megjelenését betiltottdk, egyedil az
ifjusagi, rbi és irodalmi lapok élték tul az élsvilaghabori megprébaltatasiit.
Az 1920-as években valt igazan népéwéra Szinhazi Elecimi lap UGjszeii témaival,
autd, recept, vicc, kartya- és lakberendezés rimadfavalamint lelki tanacsaivaf Ezek
egyuttes jelenléte miatt ,ez a specialis irAnylgydlo képes csaladi lap mar joggal
nevezhei amerikai tipusi magazinnak” ((Kokay—Buzinkay—Muian 2001:217).

A masodik vilaghaborat kovéen ujra felfelé ivelt a magyar lapok sorsa, am @&01es
évek ideoldgiailag behatérolt érajdbatként csak szilard elvi alapokon nyugvé lapok
jelenhettek meg, melyek kivétel nélkil segitettéképitették a szocialista ideoldgiat, a
tudatformalast és a kulturalis, technikai, valamiodomanyos forradalmat. A fiatal
generaciok — mindenekfelett a szocialista eszme&lé — nevelésének sikere érdekében
életre hivtak 1951-ben a Demokratikus Ifjusagi ®é&g (DISZ) két hetilapjaGzabad
IfjusagésUj Marcius cimmel**

A magyar sajté felépitése az 1956-os forradalmaeeén nem mutatott jeleds valtozast
az ebz6é évekhez képest: a hatalom az MSZMP Altal iranty@etelledrzott sajtdé eszméje,
a fiatal korosztaly tudatformélasa mellett tetehit_egbbb politikai célja az lett, hogy az
ifjisag megtagadja, és elfelejtse az 1956. oktoP&#i események soran jatszott,

meghatarozé forradalmi szerepeEnnek az eszmének megingathatatlan forrdspontjakén

1 Buzinkay,1993.
12 K 6kay — Buzinkay — Murényi, 2001.
13 K6kay — Buzinkay — Murényi, 2001.
14 Kékay — Buzinkay — Muranyi, 2001.
15 Gergely, 2007.
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jott 1étre 1956 novemberébenMaagyar Ifjusag az Ifjamunkasok Forradalmi Tanacsanak
hetilapja’®

A magyar sajto szervédése azonban konkrétan korulhatarolt keretek kaabdfisulhatott
csak meg: az altalanos és elvi sajtoligyekkel atikaliBizottsag (PB) és a Politikai
Titkarsag foglalkozott. A kevésbé globalis Ugyekebnban a PB altal 1948-ban életre
hivott Agitaciés és Propaganda Bizottsag (APB)ottat kézben, és mintegy B4
szervként szelektalta a PB elé kéridajtougyeket. Az MSZMP Kozponti Bizottsagan
(KB) kivil mikodott meg egy, a KB »mamutszerveként« is ismegitékidés és
Propaganda Osztaly (APO), melynek tevékenységi kére volt, hogy koordindlja az
agitacios, propaganda és sajtolgyeket, valamintdsmmresen tajékoztassa a
szerkesiségek vezéit, és elemezze a lapok munk&jat\z 1965-ben, &abortiz cimi
gyereklap utdédaként életre hivdfjusagi Magazinmiikodése is ezek kozott a keretek
kozott valosulhatott meg. Az APO mellett azonbanl1857. marcius 11-én létrehozott
Kommunista Ifjus&gi Szbvetség is ellenése alatt tartotta a magazinban megjelieatt
anyagokat. Legibb feladata volt, hogy a politikailag k6zombos dlakat is a szocialista
célokhoz kozelitsé®

A KISZ 33 éves fenndlldsa alatt igyekezett minélbtdiatalt maga mellé éllitani, de ,az
ideoldgiai zavar megszintetését...” (Gergely, 200/cé® 6 eszkozei korantsem valtottak
be a hozzajukiizott reményeket. A KISZ-t ugyanis tobb alkalomméha&rasztalta a
partvezetés 6reges és tllszervezett munkastilsa' i KISZ vezet bizottsaganak be
kellett latnia: a fiatalok érdeétlését nem tudjak kizarélagosan a szocialista idgdit&al
kikdvezett mederben tartani, igy ha meg akarjalatabket 6 bazisuknak — mar pedig ez
volt a cél — a KISZ-nek kompromisszumokat kell kétra szorakozas eésinelédés
tertletén, nyitnia kell a nyugati aramlatok hatasBtagyarorszagra is betbrzenei és
kulturalis iranyzatok felé.

A korai és a k&8 Kadar-rendszer hianyossagokkal kéizfjusagpolitikaja azonban — a
KISZ-en keresztll — mindvégig a fiatalok szociaistevelését hivatott szolgalni. Emiatt
allando harcot folytatott olyan organumok Nyugattic&us torekvéseinek leverésével,

mint azlfjisagi Magazirkorszakalkoto, kisérletézellegi irasai és képi illusztracioi.

18 http://www.inaplo.hulico/cim/Magyar lfjusag-foly@imagyar-ifiusag.html
" Takéacs, 2009.
18 Csatari, 2007.
19 Gergely, 2008.
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4. Az Ifjusagi Magazin a kommunista ideoldgiak hataran

4.1. Visszatekintés

Az Ifjusagi Magazin vagy kozismertebb nevén 84 1965. november 15-én proébaszam
nélkil jelent meg a Kommunista Ifjsagi Szovetségatalos lapjaként. Minddssze
haromhénapos é&készileti idt kapott a Gaal Ferenc iranyitasaval tikddo
szerkeszigarda a KISZ4l arra, hogy egy szocialista eszméket valld, 14€¥8seknek
sz0l6 havonta megjelérképes folyodiratot készitsen.

Megjelenésekor ,az a@lsszam akkorat robbant, hogy beleremegett mind lenszamind a
politika” (http://www.rimretro.hu/doc.php?id=17)irta Gaal Ferenc visszaemlékezéseben.
Az Ujsagarusok a pult aldl, egy masik Ujsaggal #gydltak hajlanddéak csak eladni a
magazint, amelyet 6sszesen 38 ezer példanybaresttigtkek.

A sikert azonban gyanakvas kovette, a szocializfallazitasat és a Nyugat felé tolédas
eszméit vélték az Ujsagban felfedezni az MSZMPvpadbi. Alaksza Tamas, a magazin
Ifjlusagi rovatanak szerkes$pt igy emlékezett vissza céljaikra: ,mi abbdl indak ki,
hogy mi érdekli valdjaban ezt a félmilliés tarsasiadrelesleges azt ismételgetni, amivel az
iskolaban tomik a fejét” (http://www.rimretro.hu/dphp?id=13). Ez a nézet azonban
mélyen ellenkezett a part azon torekvésével, hodgzadd fiatalokat az ideoldgiailag
biztos szocialista eszmékre nevelje.

Az Agitacios és Propaganda Bizottsag épp ezértrevaghi pontként targyalt a magazin
tovabbi megjelenésének feltételibir EQy haromds ellerérzé bizottsagot rendeltek az
Ujsadg mellé, akik fél éven keresztil minden laps#arenzuraztak, hogy még a gyanudja se
meruljon fel annak, hogy d¥ a Nyugat vonzasaba kertilt volna.

A féléves ellefirz6 miveleteket kovdten azonban, az 1966. juniusi szamot ismét Nyugat-
centrikussaggal vadolta meg a KISZ KB, és levaltaitlap §szerkesiijét. Gaal Ferenc
helyét augusztustol GerJanos vette at. Tovabba az Ifjusdgi rovatért deledlaksza
Tamas és adbzerkesi helyettes Filyd Mihaly sem maradhatott a helyém, Aogy a
valésag és a levaltasok mondvacsinalt oka menmgsezik, vitatott. Valdsziisithed,
hogy az MSZMP KB kozelfyIX. Kongresszusa szolgaltatta a i@gb indokot a KISZ KB
szdméra ahhoz, hogy Gaalékat levaltsa, és helyjlireii embereket Ultesséfl. A

szerkeszivaltast kovaten még 1966—ban Ifijisagi Erdemérmet kapott a magazi

*® http://www.rimretro.hu/doc.php?id=17
2L hitp://www.rimretro.hu/doc.php?id=18
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4.2 .Fellapozva: az el szam ismertetése

Az IM tényleges konkurencia nélkil kezdhette meg mara@&ws mdaltra visszatekift
munkajat 1965-ben, ugyanis a gyermek- ésotdbypok i o,

] ] ] 1. abra: az el$) szam
atmenetében nem volt egyetlen olyan organum s cimlapja

amely az ipari tanuldk és kozépiskolasok igényeir

épitette volna mondanivaléjat. A szerkésgégnek olyan
szorakoztato lap beinditasa volt a célja, amely ree
megszokott hivatallz dogmakat ismétli, hanem
ismeretekkel és tartalommal tolti meg az erre kiékte
ifjusdg elméjét ugy, hogy kbzben a szocialista lel
mentén nevelbket.

.Mi neked és barataidnak — nektek (bar ugy
mondhatnank nekink) fiataloknak, 14-18 éves fodol
fiatal embereknek készitjik lapunkat, s legnagydilras:http://www.rimretro.hu/doc.p

oromink, munkank sikere az lenne, ha magatokra —

vagyaitokra és kivansagaitokra, Orbmeitekre és gotukra ismernétek oldalain”
(Ifjdsagi Magazin, 1965. (I. évf.) 1. szam:2).

A fiatalok pedig valéban magukénak érezték az Ujsandanivaldjat. Kozossegépit
szerepe nemcsak nyomtatott formaban adott teret iadalshgnak véleményuk
megfogalmazasara, hanem Iéiséigik volt arra is, hogy rendszeresen bejarjanak a
szerkes#iségbe, és ott valoban igényeiket, ttleteiket égkéirkat hangoztatva segitség és
egyengessék a szerkes#gi csapatmunkat.

A magazin formatuma is egyedi volt. Fekete—fehéonmyatasban, de A/5-6s ,ortopéd”
(http://www.rimretro.hu/doc.php?id=22) négyzetfotordban adtdk ki a magazint, 64
oldalas terjedelemben. Kiaddja a KISZ KB iranyitadamikods Ifjusagi Lapkiado
Véllalat volt.

Killemre is a lazabb szerkesztési elveket tukroziemlapjan nagybés szalagcimek
hirdettéek a lap tartalmat. Bulvarhatasat fokozteiralapképen szerepl1965-6s ,sztar”
alteregd, Farkas Gabi szinész-énekdsape is.

A magazin forradalmasitott rovatszerkezete is ek&ldtt a kédbbi lapszamokbol
visszavezethétszilard format, bar a lap indulé hat rovata 196§usztusatol négyre, majd

*2 http://www.rimretro.hu/doc.php?id=22
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1967 &prilisatdl haromra redukélodott. Az induléarsz allandd rovatai a kovetkiz

voltak:
» Ifjusé&gi rovat * Film-szinhaz-zene
* Nemzetkozi élet e Sport
e Irodalom e Tudomany-technika—utirajzok

A rovatok cikkeinek ismertetése:
Ebben a részben szeretném bemutatni a magazinvéseik és hitvallasat tikréz
lapszerkezetét, és a teljesség igénye nelkil egyekk részletesebb ismertetésen
keresztil levonni a szamomra legszerib&bb konzekvenciakat.

» Ifjuséagi rovat:
A Beszéljinkészintén! cikk a dohanyzas, divat, szerelem, towamnliés, elhelyezkedés
és a szabadid tartalmas eltoltésével kapcsolatos problémakat téel a ,forrongd
fiatalok” (Ifjusagi Magazin,1965. (I. évf.) 1. szam:2) szemszogelA rovat masik éles
hangu irasa a Pep Pills: az éléteirulai, amely fényképes beszamolét adott az angol
tinédzserek drogfogyasztasarol. Ennyi az egészfheimégsds gimnazistak véleményét
kozolte a magazin a KISZ gimnaziumi szerveZdtéA Torpeewk riport pedig a
huliganizmusrél, mint életérzésgradott izelibt.

*  Nemzetkozi élet:
BG=GB? cimmel humoros és elgondolkodtaté novellmsitatdé a hazaszeretet, pénz,
erkolcs kérdésél. Chichi Jima titka pedig tényfeltar6 iras a boranigeteki
.legszigorubban titkos amerikai katonai tamaszpah{fifjisagi Magazin,1965. (I. évf.)
1. szam:17).

* Irodalom:
Ludvik ASkenazy csehszlovak irBmberek és emberkékdimi, 1965-ben megjelent
kotetének, A panaszkonyv, avagy a maj és A cslumfa, @avagy a képmutatas dim
elbeszéléseit tartalmazza a cikk.

* Film-szinhaz-zene:
Rolling Stones contra Beatles, a partvezetésbely me#hadborodast, az Gjsag olvasoi
korében pedig annal nagyobb érdeldst keld cikk a ,gombafejek” zenei nagysaganak
és a beatmozgalom térhoditasanak okait taglaljdanvat a cikket kdvéten egy
kétoldalas, a Beatles-egyitié@skésziilt posztert talalhattak a fiatalok iaz-Albunban.
Itt a ,Let’s Kiss” — Tancoljunk egytitt — képes-se@es tanctanfolyam a kévetkeaikk,

amely a ,csékoldézzunk” finn népi tanc Iépéskad instrukciokat.
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Ezt kdvette A gitar torténete, valamint Satisfactimtta- és szévegmelléklet, majd pedig
aFantomasképes filmajanlé a Jean Maraistereplésével készilt remfilm-parddiardl. A
Film—szinhaz—zene rovatban helyet kapott egy kdllkritikaja is, még pedig dlyet én
is tudok... — megjegyzések Borsos Miklés kiallitdsasdba modern képmvivészetsl
cimi iras.

e Sport:
Pelével, a brazilok ,fekete gyongyszemével” késtiiaterji olvashatd, majd ezt
koveben a Mondja csak, professzor ur... — Dr. Kontra Gypeg Orszagos Pedagdgiai
Intézet tanszékvezgie beszél a fiatalok testtartasarol, testnevelesk&sairol és a
versenysportrol. A Sport rovat kévetkergysége a Névjegy, amelyben Bodnar Janos
Ottusa-vilagbajnokot kérdezte 84 karrier6l, vallomasokrdl, sztorikrél. Végul a Tribln
zarja a rovatot nemzetkozi sportolok aranykopése® a hozzajuk kapcsolodd képi
illusztraciokkal.

* Tudoméany-technika—utirajzok:
Egy szenzacidnak szamitditétrél ad hirt a magazin Modern varazslat cimmel az APN,
vagyis a szovjet hirligyntkség kozlése alapjan. Vegidig a fidkat kvoli el az Autd
Szaloncimii iras, amely a csehszlovak autocsodat, a SkodaNiBdOmutatja be.
Az (jség tovabbi, rovatokhoz nem kéthegységei:

* Mazsolak * Rejtvények

e Divat e  Humor

Az Ifjisagi Magazinszuletésének gondolata azokban akhbén fogalmazodott meg a
KISZ KB és fel$bb vezebinek fejében, amikor a Nyugatrol beidkonnyizenei
irAnyzatok és a Szabad Eurdopa Radio fiataloknahtsmésorai tizezreket mozgattak meg.
Az igény a magazin létrehozaséara épp attol a fékélevalt egyre strgébbé, hogy a
fiatalok bazisa — 1956-hoz hasonléan, sajat kotldgdismerve — ismét fellazad. Ezt a
kudarcot azonban a KISZ nem engedhette meg magdfmdt torekedett a vezetés
kielégiteni a magyar fiatalsag igényeit, annak asarhogy a Nyugatrdl betérlazado
jellegi zenei irdnyzatok és életformak megjelenésénektkeitat adniuk.

A lappal szembeni gyanakvo ellenérzésekre leginkalidyp el§ szamanak inditd cikke
adott okot ,Beszéljinlészintén!” cimmel. »Mi az, mi talan nem beszéliigzintén? «

(http://www.rimretro.hu/doc.php?id=)3 hangzott a masik oldalrél a kérdés.

% http://www.rimretro.hu/doc.php?id=13
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Az egyébként is kényes, a fiatalok életének proBiénfeltaré irds 6nmagéban
korszakalkot6 érvéryvolt. Ujsag azéitt ilyen témat nem feszegetettk&nt nem olyan
formaban, hogy a legérintettebbeket, a kamaszokétdekze meg érzésebkr
gondolataikrol. Az Ifjisagi rovatban ugyan megtatth helyét a honaprél-honapra Gjabb
megvalaszolatlan kérdésekre megoldast Kereigksorozat, am az 1965. decemberi
szamban méar nem beszélhetett séskintén: a cim ugyanis 6rokre kikerult a lapbal.
Hasonldan U terlletet fedett le a még kisértefeltegii, am annal inkabb figyelemfelhivo,
az angol fiatalok életstilusat és drogfogyasztasikgsait feldolgoz6 cikk kozlése. A
partvezetés szemszodélez is a nyugati vildg bomlott értékrendjének mglyanulasa
volt.

Az Ujsagot azonban nem vadolhatjuk meg a rendseeesiség gyanujaval, hiszen a
»1orpeewk” cimi iras a huliganizmust mint az érdekérvényesitégtjgvjeldlte meg. A
bin6z6 csoportok, vagyis galerik probléméaja ugyanis mar 1®50-es évek végén
felmerdlt: tagjaik a jampecek ldzado, az 6nmegveéaknak teret nem talalé fiatalok

voltak, akiknek gyorsan népesed csoportjaik a rendszer ellen hatotfak.

A galerikkel sokszor kapcsolatba hoztak az Ujonmagjeled zenei iranyzatokat is, mint
a beat vagy a rock and roll stilust. A két zeneandat lazadd attribltumanak
magyarorszagi elterjedése ellen harcolt a partéeszet AzIM nem t66dve ezekkel a
torekvésekkel, a vasfiggony mogotti orszagok kaédzor kozolt kétoldalas posztert a
Beatlesél, valamint egy négyoldalas cikket a Rolling Stodssa Beatles zenei sikefiir
,Mi nem ajnarozva irtunk roluk, mi igenis megirtakRolling Stones kontra Beatles-ben,

hogy milyen kilénbségek vannak ebben az egészbdmgyan kell ezekl gondolkodni”

( http://www.rimretro.hu/doc.php?id=18- mondta Gaal Ferenc.

Jol lathaté tehat, hogy a magazin célja sem a kekkler, sem az azt kovetkét
évtizedben nem a lazitds és renitens magatartds Sakkal inkabb egy olyan legitim
keretek kozott ikdds, valosagérzékenyseg@érendszeresen tandbizonysagototéysag
lavirozasa a kultarpolitika hatarait feszegetveelnvalos, a fiatalokat leginkabb érdékl
problémakra keresett megoldasokat, és nem zarkd&tot vasflggonydn tali vilag
modernizaciéja @él. Felismerte annak igéenyét, hogy Magyarorszag ogajtnem

miikodhetett tovabb a diktatérikus médiapolitika ndmtonajaként.

** Csatari, 2007.
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4.3. Evtizedek tavlatabol

Ahogyan az éiz6 fejezetben, ugy dolgozatomnak ebben a szegmensgh@tekintem,
ezuttal az 1970-es és 1980-as éliglsagi Magazipanak legébb valtozasait. Nem célom
azonban — az &6 fejezet szisztémajat kovetve — részletes ismeaiteddni egy-egy
megjelent lapszdm tartalmi vonasairdl. Globalislegii attekintésemben azonban
kiragadok majd egy-egy konkrét példat, amely valgen szemszodh korszakalkotova
valt a lap torténetében. Kérutazadsomhoz tovabbragy segitséget nydjtanak a magazin

egykori munkatarsainak visszaemlékezésgwav.rimretro.huonline retrospektiv magazin

oldalain.

4.3.1. Tabuk nélkul: az 1970-es évek:

A magazin el§ aranykoranak is tekinthetl960-as évek iikzakat szerkesataltas zarta le
1968 decemberében. Az 1969-es és az 1970-es é&telnddy évét Gerencsér Miklos
fészerkesat konzervativ szemléletére épil lapstruktira hatarozta meg.?

A magazin tematikdjaban nem toértént valtozas, ltaitag azonban az &6 évekhez
képest kozépszerlett. Sarlos Mariann, a magazin egykori olvasdszegbje €s Szanto
Gabor késbbi foszerkeszi, a lap akkori kilds munkatarsa visszaemlékezéseikben
egyazon allaspontot képviselték: Gerencsér Miklienszenvvel viseltetett mind az
ifjldsag, mind azoket érdekd szubkultira irant. Sajat konzervativ izlésére alab
formalni a lapot, amely azonban tdbb ponton is néies volt a magazin eredeti
munkatarsainak szemléletével.

A szerkesziség tagjai kozotti allandé Ossiéeéseket a magazin népdmge s
megsinylette: piacvezetszerepét ugyan megtartotta, de a keménykalapatésezstilus
miatt veszitett népszeségéll, és meggizs, neved ereje is gyengif

1974 augusztusatdl UjabBskerkeszire bizta a KISZ KB aizM vezetését. Kirdly Eihn
vezényletével — aki Gaal Ferenchez hasonl6an asfillasaval, egyedi Otleteivel Ujra
felébresztette a lapban szunnyado tényfeltaré gelle- fiatalos lendilét a hatarait
feszeget organumma Iéphetettéeh magazin®’

A magyar nivelodés iranti érdekidés a Kadar-rendszer 1963-as konszolidaciojat

koveben fellendllt, a 3 T elvét nem sértve megnyilhattdtapuk a zenei vilagaramlatok

% http://www.rimretro.hu/doc.php?id=23
26 http://www.rimretro.hu/doc.php?id=23
http://www.rimretro.hu/doc.php?id=22
27 http://www.rimretro.hu/doc.php?id=23
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elétt. Mivel a magyar sajtoéletet is fokozatos libexa@tio jellemezte, ezért ezt a
lehethséget kihasznalva, alfjisagi Magazin munkatarsai az 1970-es években tiltott
terlleteket is megprobaltak feltarni. Az emberekogkanis mar nem kellett napi sZint
megélhetési problémakkal kiizdeniik, ezaltal az ¥ 6vekben széles kdrokben beindult
a szellemi pezsgés, az érdialds nemcsak a nagyvarosokban és kdrnyékukon, ek v
falvakban is jeleriis volt, igy a gondolkodas és cselekvés fontossafértékeddott.

A KkoOzOsségi mvészetpartolas és szabaideltoltés helyett pedig fokozatosan az
individudlis programszervezés kapott kdzponti gzetreaz emberek életében. Ennek
kialakulasdban természetesen nagy szerepe van gaheggzagon 1953-ban megjeden
televiziénak, és a mar kordbban |éteadionak is, amely az 1970-es években Iépett at az
informalas organuma helyett a szérakoztatd médizenepkérébe. Az emberek figyelme
tehat egyre ételjesebben befelé, sajat magukra iranyult. Az \dium pedig nem a
kozossegeért vald munkalkodast, hanem az onmegtédbsis 6nmegismerést helyezte a
figyelem fékuszab&®

igy a fiatalok kérében a drogfogyasztas, az aboriag)y a prostiticio kérdései‘@0-as
evek kollektiv megmozdulasai helyett egyre fontbsabaltak. Ezt az igényt azonban az
IM-en kivil egyik magyar orgdhum sem ismerte fel ideje A partvezetés pedig
tudomast sem vett a jelenségek hazai megjelefiésgrondvan, a szocialista
Magyarorszagon ilyen problémak nem Uthetik fel jakiet. Pedig felttéttek, mint ahogy
annyi minden mas, Nyugatrol j\divathullam is?

A tetovalas, vagy ahogyan a cikkben olvashato ’tdtuatjardl és eredetél kozol képi
illusztracidkkal gazdagitott cikket az 1975. junmiszam. A képek és a szdveg jol
erzekeltetik a magazin nedveés megg§zé szandékat. Felhivja ugyanis a figyelmet az
akkoriban a raér unatkoz6 emberek hodbortjava valo tetovalas tétedmben jatszott
megkulonboztét szerepére: a német igystaborok foglyainak megbélyegzésére. A cikk
hangvétele tehat nem tiltd, sokkal inkabb olyaryédme vilagit r4, melyek mas aspektusba
helyezik a divatos jelenséget. Ha pedig a sz6veg leane elég megdyd, a kisérletek
kedvi Urban Tamas elgondolkodtatd fotoi testkodelimutatjak be a ,tatu” készitésének
és eltavolitisanak sokkold mozzanatait(A cikk és a képriport megtalalhaté a
Mellékletekben.)

*8 Romsics, 1999.
29 http://www.rimretro.hu/doc.php?id=23
*lfjusagi Magazin1975. (XI. évf.) 6. szam.

23



Nem jelenhetett meg azonban minden Ujit6 szandéigkiés a magazinban. A KISZ
struccpolitikajat tikrozte az 1975-0s eset, amikpbdn Tamas, és Szanté Gabor a
nyugatrol Magyarorszagra is begz6 ,szipuzas” jelenségére akarta felhivni a figyelmet
eés nem titkoltan gorbe tukrot allitani a jelenséyddinek. Az allatkertben fotdsorozatot
készitettek egy majomrol, miutdn az egy neki adwetyjasztos tubus tartalmanak
belélegzése utan boédult allapotba kerilt, ezzembdeetve a drogfogyasztasnak ezt a
formajat. A megjelenés @&t Szantdék elkuldték felllbiralatra az anyagopaat azonban
tirelmet kért a szerkes&egbl, magyarazatként arra hivatkozva, hog§bel gyokerest

ki kell irtani a jelenséget, és csak ezt ket lehet rola publikalni, mintegy alatamasztva
a sikeres partintézkedéseket. A ,majmos” sztori dggkre a szerkesitég fidkjaban

maradt::

4.3.1.1. Kisttik! — oktoberdl szinesben
2. abra: szines vilag az IM-

AZ 1970-es évek liberalizacidja kdvetkeztében a amay en keresztl

nem csak tartalmilag zarkozott fel a modernizaloitég

kovetelményeihez, hanem killemében is megujult.yN

esemény volt, hogy a 13 éves ,ortopéd” Kkitils
levetkozve 1978. oktOberében A/4-es méretben, tovab
is 64 oldalas terjedelemben és szines nyomtatdsdyéah
az ujsagarusokhoz az Uj korszakot tefemiagazin el$

szama®?

Forras: sajat foto- Ifjisagi Magazin,
1978. (XIV. évf.) 10. szam.

3L http://www.rimretro.hu/doc.php?id=23
2 |fjusagi Magazin1978. (XIV. évf.) 10. szam.
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4.3.2. Virdagz6 hedonizmus: az 1980-as évek:

A fiatalok Uj keleti problémai az 1970-es évek végén és az 1980-adhé&veiovabb
fokozddtak, a magazin pedig ehhez igazitotta tddjdti. Igyekezett lépést tartani a
felgyorsulo vilag valtozésaival, toretlendl eltokela megg§zve nevelés elve mellett. Az
1960-as évekhez hasonldéan ismét szélesedni lasarhkadék az Ujsag és a szocialista
eszmek kozott. A legalis tomegsajtd hatarait fesibegagazin igy ismét allandé napirendi
témajava valt a KISZ Kozponti Bizottsagarrak.

Ugyanakkor az 1980-as években felgyorsulé gazdabagiyatlas a Kadar-rendszer
tekintélyének, az ellémzések gyors mértékenyhtlésének okozdéjava valt. Végérvényesen
felboomlani latszott minden olyan eszme, amely atltkal és a szoOrakozas
0sszeférhetetlenségét hangoztatta. A rendszermeehkb&zkellett néznie azzal a ténnyel is,
hogy az 1970-es években, az emberek életszinvakalgavulasabol szarmazé
individualizmus jelenségének kialakulasa az 1986vaekben teljesedett ki. A fiatalok mar
nem voltak motivaltak kollektiv érdekeik kivivas@éibaugyanis a kapitalista médszerek
térhoditasa a versenyhelyzetet és a mulkpeacképességeét tekintette delkegesnek.
Ez a karrierista szemlélet pedig a kozosségek fellsat, és a tenni akaré fiatalok 6nos
érdekeinek felértékétlését eredményezte.

Ezekre a tarsadalmi valtozasokra és a fiatalok @lempgott problémaira aiM-nek
reagalnia kellett. Nem volt azonban kofirhelyzetben, hiszen a KISZ KB folyoirataként
a mordlis nevelés atjan maradva kellett kielégéeamind a rendszerben csalédott fiatalok,
mind pedig a tekintélyéért harcolo pért igényeit.

A rendszervaltas szelében azonban mar nyiltan ldiaoaz Ujsag a kapitalizmus eszmei
ertékeinek Magyarorszagon is tapasztalhaté vonasait

A mai fiatalokat inkdbb a mozifsok és reklamok legkilt vilaga érdekli, kevesebb
ideoldgiat akarnak és tobb konkrétumot, kevesebiméshirdetnek és tobb hedonizmussal
élnek’— (Ifjusdgi Magazin 1988. (XXIV. évf.) 10. szam:13). lgaz ugyan, hogy a
megallapitas athallas volt, hiszen az olasz fitalbekrendjét hivatott interpretalni az iras,
de egyértelrta utalds a Magyarorszagon is megjélggienségre.

A cikk szerdje a kapitalista vildgrend arnyoldalaira is fellaig figyelmet: a népesség és a
h&zassagkotések csokkeszamara, az emberi és csaladi kapcsolatok fellsamaalsmét

konkrét példajaként annak, hogy a magazin a siskdalendszer mellett tesz hitet,

33 http://www.rimretro.hu/doc.php?id=23
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ugyanakkor az elkerllhetetlen valtozasokat tudomaswve, megg§zéssel probalja
nevelni olvasétaborat.

A rendszervaltozas és ezzel egyutt a kapitalistakeand kialakitasa elkertlhetetlen
folyamatnak latszott. 1989. oktober 23-anu®s Matyas kikialtotta a harmadik Magyar
Koztarsasagot:

A magazin életében azonban nem tortént gyokereszésl: tovabbra is a szokimondas és
az ifjisag tarsadalmi életének tényfeltaré organomaeadt.

1992-ben azonban, 27 év elteltével kiadot valtotfjasagi Magazin Az 1965 oOta Ifjusagi
Lap- és Kdnyvkiadd Vallalatta terebélyeéadtézményt megvasarolta az Erasmus Press
Kiaddi Kft., amelynek & feladatava valt a magazin rendszeresskddonkenti
megjelentetése.

Emellett pedig Uj vezérigazgato kertilt a kiado &léki tevekenységével elinditottal &

et azon az uton, mely ma is gyokeresen meghataeolegaszemléletmaodjat.

** Romsics, 1999.
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5. Holland Henri pink szappanoperaja®>: az 1990-es évek

A rendszervaltast kovetelss évtizedben jelentkézglobalizacio, vagyis a piaci szerep
elssbbsége a politikai cselekvéssel szemPem magazin olvasétaboranak dsszetételére is
hatdssal volt. Mig a klasszikus korszakban, fiukst lanyokat is éribt kozéleti
problémakra reflektalo irasokat es ~-Nepfrer borzas”
(http://www.rimretro.hu/doc.php?id=)5riportokat készitettek a lap szerkeézt1992

majusatol kifejezetten lanyoknak sz6l6 organumrpétiéeb az Gjsag.

Henri Mudde, a magazin feled kiaddjanak, az Erasmus Press Kiadoi Kft.-nek a
vezérigazgatoja a#fjusadgi Magazinmajdnem harom évtizedes korszakat egy uUjabb, a
kapitalista versenyhelyzethez igazitott formavaltotta fel. ,A lapcsinalas nem lélek

dolga lett, hanem megélhetésdittp://www.rimretro.hu/doc.php?id=)5- irta Csontos

Tibor, azIM egykori munkatarsa a rimretro oldalan.

A véltoztatas okai a fogyasztoi kultirak atalakat#n kereserid.

Mig a rendszervaltast meged idokben zommel csak az értelmiségi réteghez tartozok
szereztek diplomat, addig az 1990-es években aépamztalyosodas” folyamatanak
eredményeként a munkas és munkanélkili csalddoisbaregrétt az igény a gyerekek
kozép- és feldfoku tanulmanyainak abszolvaldsara. Ez azonbait&kitofiatalok munkaba
allasanak hatarat, mikdézben az individualista seltekldl addédd és a piacgazdasag
kiépulése miatti fogyasztéva valas szuksegszeronallosaghoz, ezzel egyitt pedig a
kollektiv eszmék szigoru hattérbe szoritasdhoztetize

A korai, 13-14 éves kor korili flggetlenedés tdxf badzisava a fiatalok életfelfogasat és
értékrendjét legmeghatarozobb maédon forméalé szatakd ipar valt. igy a széil és
iskolai nevelés hattérbe szorult, elvesztve kolitnakciojat, mig a fiatalokat megszolitd
média — versenyhelyzetét felismerve — visszacsato&kil informalta a tizenéveseket
Oltozkodési, viselkedési és életmddbeli mintdkrémelyeket a le@gbb kovetend
példanak tartottdk (mindez a XXI. szazadra is éwe8h Ez az egycsatornas
kommunikaciés forma pedig kihizta a talajt a kiés nevelk laba aldl: a fiatalok
mindent megtudtak a médian keresztul adtlmilagrol, visszacsatolas azonban mar nem
érkezett a kamaszok réséeElszigetebdésik pedig a mai napig tovabb noveli a csaladon
beluli konfliktusok szamat, melyek é&la fiatalok leggyakrabban olyan fesziltségoldo

technikakhoz fordulnak, mint az alkohol, a cigagettagy a drogok.

* http://www.rimretro.hu/doc.php?id=15
% Gabor, Szeged, 2009.
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Természetesen a feszlltségoldas drasztikus modsesreel$sorban a csaladi eredet
problémak miatt értékétinek fel, hanem a szérakoztatbipar egyes szegnmaksei
ertékrendjét képezik, melyet a kortarscsoportékieenek.

Az 1990-es évek atalakuld tarsadalma és a piacgagdsyors Utemben toéri@kiépilése
tehat az élet minden tertletén, igy a lappiacokamivekw versenyhelyzetet eredményez,
melynek épp ugy vannak vesztesei, mint nyerteseszérakoztatdipar a fiatalok felé
azonban kizarolagosan a sikert és az ehhez kapidsela vesztesekkel szemben intolerans

— magatartasformakat kozvetti.

5.1. Az idealis rét keressuk!

A kovetkedbkben azlfjisagi Magazin1992. év majusi lapszamat elemzem, azt vizsgalva,
hogyan valtozott meg a lap kozéleti tartalma edydkaprol a masikra, fiatal lanyoknak
sz0l06, a sikeres élet titkat boncolgato life-stgeaz életmod-magazinna.

Az Ujsagot fellapozva el&ént a boritd érzékelteti a gyokeres valtozastn&ziés
figyelemfelhivd szalagcimek kalauzoljdk a fiatalbka magazin tartalma felé, a
mandkenvilag sztarjait a kozéppontba allitva. Méteads oldalakon hires, vonzé és a
szakmajukban a legelismertebb modelleknek szanskdnosolyognak vissza az olvasora.
A szoérakoztatoipar szilte tokéletességre vald t@ekgényét elégitik ki, ezzel utmutatast
adva az 6nképét formalo tizenéves generacioknak.

Megtalalhatoak az Gjsagban oltozkodési tanacsodjeketten lanyokra fokuszéalva, és a
.Sovany Oldalak”, ahol a vékony testalkatu tinikkelsztanak meg 6ltozkodeési,
tapladlkozasi és sminkelési praktikékat a szerkészés divattervez szakember.
Az ,ldedlis ot keressiuk!” cikkben pedig jatékra invitalja a magaszerkes#isége a
fidkat és lanyokat, hogy hires emberek tulajdondédaallitsak 6ssze kidsadottsagok
alapjan a szamukra tokéletes embert.

Nagy szerepet kap tehat a magazinban a példaké&gkeigénye, a kdvetehaletforma
kialakitasa.

Mig az 1960-1970-es években a magazindldgffeladata a tajékoztatva és metgpe

s s

nevelés volt, az 1990-es évekre tompuld tényfadté@s nevelés helyébe a szenzacié, a
siker és csillogas értékterafrfinkcidja kertilt.

37 Gabor, 1999.

28



A piacgazdasag gyors uténkiépllése miatt azonban ez az (] szemlélgtvallas —
amelynek kozvetitésében a magazin élen jar6 szetéjpétt be a fiatalok éséként a
tinédzser lanyok kérében — kiszamithatatlan kowati@nyekkel jart. Nem volt ugyanis
egyertelnien eldonthét (és ma sem az), hogy a példaképek, a szépsegdapmpek és a
tokéletességre vald torekvés valds igényeken aapubblémafelvetések voltak-e a
magazin részét, vagy pusztan a piac gyors métiekzegmentalodasaval lépést tartd
intézkedések. Egyvalami azonban biztos: az indalidmus egyre nagyobb mértek
térhoditasat gyorsitotta @&segi és informacios tarsadalomba vald atlépés, krtiagasara

a fiatalok hatarai is kitagultak. A fogyasztas expdjanak hatasara ugyanis a fiatalok
fogyasztoi €és kommunikécids helyzete javult, ezzgyitt az ipartdl és médiatol vald
fliggoségiik vtt.>® Megjelent a masokhoz hasonlithatésag jelenségehlian meghataroz6
szerepe volt a médianak. Az informacios szuperdatkibraban véleményem szerint mar
nem a kollektiv szellemiség hatdrozta meg egy-egrcdoport izlésvilagat, hanem a
reklamok és plakatok hasabjain tets#ekikéletesre maszkirozott férfiak é$kn az

agynevezett példaképek.

Ennek az irAnynak pedig a& sem mondott ellent. Mint ahogy torténete sorandigin
agy az 1990-es években is tartotta a |épést a gioxslag értékrendjével, és igyekezett
azt kiszolgalni.

Mindekdzben valtozott a kiadoi struktura. A hollaggdkefi Erasmus Press Kiaddbdl
1999-ben VNU Budapest Lapkiadd Rt. lett, majd 26@h-a finn SanomaWSOY (mai
Sanoma Budapest) megvasarolta a VNU Fogyasztdinhdfoiés Csoportjat, ezzel egyiitt a
VNU Budapest Lapkiadé Rt.-t .

Ezt a folyamatot megé&téen, az 1990-es eévek végeérelllz cshd kdzeli helyzetbe kertilt,
ezért az akkor még Erasmus Press eladta a lapskiadat az 1999-ben alapult IQ PRESS
Lapkiad6 Kft-nek. igy az ezredfordulén a magaziy sgik 1étszami munkacsoporttal, j
fészerkesdivel vehette fel a harcot a magazinpiac gyarapoadék@nciajaval szembéfl.

%8 Gabor, 2009.

%9 http://www.sanomabp.hu/cegtortenet/?fid=408

40 Melléklet I.: lllés: egy tjsagnak nem kell vilagoegvaltania — Interjd Iliés Csabaval .
Melléklet II.: A Ringier Kiado Kft. altal késatt attekintés aM kiaddinak valtozasardl.
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6. Killing me softly*:: az ezredfordul6t kévet atalakuldsok

A 2000-ben észerkeszii székbe kerid Illés Csaba iranyitasaval dfjusagi Magain
drasztikus valtozdsokon ment keresztil. A piacorggyengllt helyzete miatt ugyanis
egyeértelntien latszott: valtoztatds és Ujitds nélkil a magairfog tinni a magyar
lappiacral.

Haroméves munkéat és példanyszam-emelkedést dd@ivedzilardult meg annyira a lap
helyzete, hogy a magazint akkor megjeleéni€® PRESS Lapkiado Kft. igazgatéjages
Ferenc beleegyezett a magazin teljes atformalasatrak glossy formatumba — fényes
papiron miBségi szoérakoztatd magazin — valé adaptalasaba.lgésgva valas kapcsan
elészor példanyszamot kédliink a Feri, és csak az utan lehetett gondolkodnij@éason”

(Interju lllés Csabaval, 8. kérdés) — fogalmazibdsiCsaba, a vele készitett interjumban.

3. abra: Az Ifjusagi Magazin (IM) megjelenésenkeénti atlagpéldanyszama

1999. II. félév 60 745 43 530 44 080

2002. 11. félev 60 009 49 344 49 853

Sajat abra. Forrasittp://www.matesz.hu/data/?SLOT=19992&post=+Adatok
http://www.matesz.hu/data/?SLOT=20022&post=+Adatok

A 4. abran feltintetett, a Magyar Terjesztés-élteh Szovetsé@l szarmazo publikus
adatok j6l mutatjdk, hogy a csOkkemyomtatott példanyszam ellenére i$ttnaz
ertékesitett példanyok szama a valtast néegemasodik félévben, kdzvetlenul az Uj
foszerkesat kinevezése 6tti idohoz képest. A stabilitast koven pedig 2003. |.
féelévében megindulhattak & Ujraformalasanak munkélatai, melyeket 2003 felpaban
kvantitativ és kvalitativ elemzédballé kutatds €lzott meg, a tini lanyok tényleges
igényeinek felmérésére fokuszalva.

A kvantitativ kutatas adatait onkité# kérdsivek szolgaltattak, melyeket az interneten,
valamint a 2003. februéri magazinban is megtaltdkaa fiatalok. A kitdltott kérdivek
feldolgozasa utdn 1489 ember részvételével a kéxetldatok szillettek nem, kor és

lakhely megoszlasat illéen.

* Melléklet I.: lllés: egy tjsagnak nem kell vilagot megvaltanimterju lllés Csabaval.
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4. abra: Kvantitativ kutatds demografiai adatai

Nem Visszakuldik Kor Visszakuldék Lakhely Visszakuldok
(%) (%) (%)
Fiu 1 10-12 11 Budapest 15
Lany 99 13-14 42 Megyeszékhely 26
15-16 28 Kisvaros 39
17-18 11 Falu 19
19 - 8

Sajat abra. Forras: A jelenleg kaphaté magyar tigimzinok, aazM és adM altal tervezett valtozasok

értékelése tini lanyok korében.

A t6bbségi eredményeket pirossal jeldltem az 5a d&mszevont tablazataiban. Jol lathato
tehat, hogy a magazint kifejezetten 13-14 évesvki®si lanyoknak poziciondlt lappa
kellett atalakitani.

A kutatas kvantitativ egységéikiderilt az is, hogy a magazinon belll melyekea\enc
rovatai a fiataloknak. Az 1489$ bazis valaszai alapjan az eredmények a kdwugtkez

5. 4bra: Melyik a kedvenc rovatod?

Parkapcsolat/szex/szerelem/fiuk 30
Sztarok/pletykak 27
Divat/szépségapolas 21
Zene 11
Lelki tanacsadas 7
Film/TV 3

Sajat abra. Forras: A jelenleg kaphaté magyar tigiaaanok, aazM és az
IM altal tervezett valtozasok értékelése tini lankbkében.

A kedvenc rovatok mellett a vallalkoz6 szeliefratalok valaszt adtak arra is, hogy milyen
témaju cikkeket kedvelnek leginkabb a magazinbamek eredményeit az alabbi diagram

szemlélteti:
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6. abra

Melyik cilikek érdekelnek a leginkabb? (%)

Lelki tandcsadas Parkapcsolat/szex
30% [szerelem/filk
58%

Sajat abra. Forréas: A jelenleg kaphat6 magyar tigimzinok, azM és aaM altal tervezett valtozasok
értékelése tini lanyok kdrében.

Megfigyelhet, hogy a legkedveltebb Pletykak, szex, szereledk fovat cikkei irant
érdekbdnek a legtdbben, és mig a Divat és szépségapdiasnadik legkedveltebb
rovat, addig a benne szerégikkek iranti figyelem a masodik helyen szerepelgebzve

a Sztarok és pletykak rovat cikkeit.

A Zene rovat a valaszaddknak csak 11 szazalékakléelss helyen, amely igen érdekes
adat 6sszehasonlitva a rendszervaltéisi @l 6kkel, amikor a magazin a zenei szubkultira
egyszemélyes kozveije volt. A megvaltozott piaci struktira hatdsaradwsulo igények
tiszta leképeddését mutatja tehat a fentebbi két adatsor.

6.1. Eszrevétele.IM

A szakdolgozatom soron kovetkezegységének alcimét a 2003. juniusM
tartalomjegyzéke ihlette. Nem véletlen a cimvakszhiszen a kdvetkékben azokra a
valtozasokra térek majd ki, melyek gyokeresen migbazdk a 2010-ben frissen
nyomtatottM példanyszamainak struktarajat.

Tartalmi szempontbdl vizsgalom majd azéetfossyIM 2003. juniusi szamat, a 2003.
majusinoz  képest, koncentrdlva a bevezetést rdEgel kvantitativ  kutatas
igényfelmérésére. Elemzésembediként a kutatasban megnevezett rovatok cikkeire és
azok aranyara fokuszalva igyekszem megallapitaityem értékterendt €s igénykielégét
szerepdl tandskodott atM 2003-ban.

Itt tartom fontosnak megemliteni azt is, hogy aataviakban kizarélagM-ként fogok szot
ejteni a magazinrol, ugyanis a 2003-as glossyr@ydélta a lap tudatosan nem hasznalja az
Ifjlusagi Magazinnevet. Ahogyan lliés Csaba nyilatkozta: ,tény, yaga mar nem hivjuk
agy a lapot, hogylfjusagi Magazin A glossy relaunch (Ujitas) oOta kizarélag azt
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kommunikéljuk, hogyIM. Ha megkérdeznénk az olvasdkat, hogy mit jelentiNz
roviditése, biztos vagyok benne, hogy 80 szazalélewk tudna mit mondani. A legtébben
azt hiszik, hogy ez egy fantaziaszo” (Interju li@sabaval, 17. kérdeés).

A foszerkes#t ugyanakkor hozzatette, hogy a magazin az Ujokétsa benne megjeken
nyugati mintdk ellenére ugyanaz az emberkozpori¥jldgosito jelle§ Ujsag maradt,
mint a rendszervaltas &ti idokben volt, pusztan fennmaradasa érdekében feltkelle
zarkoznia a folyton megujulod ifjisagi lappiac mogigan 1€% igényeihez. ,Sokan azt
gondoljak, hogy elég sztarokkal, horoszkopokkasZesxualis felvilagositassal teletomni a
lapot, és az attél maris ifjusagi magazinna vatiglott nem erél szl ez a terillet. Gyorsan
kell valtozni, és mindig egyttt kell élni a prodikeal, hogy piacképesek tudjunk
maradni” (Interju lllés Csabaval, 10. kérdeés).

A véltozas azonban nemcsak azért fontos, hogya ypessenyben a magazin mindig élen
jarjon, hanem azért is, mert a fiatalok igényeiywaggyorsan atalakulnak. Szemléletes
példaval alatamasztva: mig a 18-21 éves korosatatyalig hasznal biciklit, addig a 15 és
17 év kozottiek legkedveltebb jative a kerékpaf? Nincs ez méasként a magazinokkal
sem. ,Atlagosan egy fiatal 2—-3 évig hasznal egptapz utan az érdeldése mas iranyba
fordul (Interju lllés Csabaval, 20. kérdés).

Mivel azonban a divat is alland6an valtozik, ezéinet, hogy ami ma trendinek szamit, az
holnap mér édivatu lesZ.Epp ezért atM-nek is figyelnie kell arra, hogy mindig divatos
tudjon maradni, naprakész trendeket kdzvetitseskit@nben nem maradhatna életképes.
Tehat funkcionalitdsa helyett aM-nek mint markanévnek kell beivédnia minden,
egymast igen gyorsan kodeinédzser generacio tagjainak elméjébe. ,Hiszdlaabhogy
azIM azert is tud sikeres maradni ma is, mert renggéegracio felétt rajta, és mindenki
tudja, hogy a lapban van egyfajta 889, amit minden generacio kezébe batran oda lehet
adni” (Interju lllés Csabaval, 20. kérdés) éstette meg adkzerkesai.

Az els) glossy példany 82 oldalas terjedelemben jelent, rhégldallal tébb tartalommal,
mint korabbi valtozata. A fényes boritéju kdilmdgott is vaskosabb tartalomjegyzék és
meggyzobb karakter refizkddott, mint az élz6 majusi szamban. A hatrovatos
lapszerkezetet oOtre redukalta a magazin, kicsdte€hk a rovatcimek is, melyek

megfeleltetéseit a kbvetk&rablazat szemlélteti:

* Tully, 2004.
* Tully, 2004.
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7. 4bra az IM rovatszerkezetének atalakulasa a glossy wakt kdveten

boys Pasija.im
girl power Tanécsa.im
sztarok Kedvence.im
kapcsol;j ki! Lazulasa.im
poszterek A Kedvence.im rovatba
olvadt
imbeauty Trendje.im

Sajat abra. ForragiM 2003. majusi és 2003. juniusi szama.

Ahogyan a 2003. februéri kutatasbdl is kiderilt, ,@tomolvasoknak” (Interja lllés
Csabaval) tekintett 13—-14 éves lanyok legnagyol@myigket a parkapcsolattal, fiukkal
kapcsolatos témak irant fejezték ki. Bbba szempontbdl a magazin megfée
poziciondlta sajat statuszat a felmérégtas, hiszen az Ujsag d@nhanyada ezek koré
csoportositotta cikkeit.

A Top Boy vagy a Top 50 szexi pasi — fiatal és mekeférfiakat kiil§ testi adottsagok
alapjan vizsgalo6 cikkek — kapcsan pedig fel semitharkérdés, hogy vajon mit is szélnak
mindehhez a sivar tartalmi egységhez a magazinolflasoéi, ugyanis 2003-ra ai
elveszitette maszkulin érdékbinek teljes bazisat. Ennek oka d@&erban a magyar
piacokra is beszivargd olyan ,cicis magazinok” ¢l lllés Csabaval) térhéditasaban
keresend, mint aCKM, FHM, PC Guruvagy Playboy* Ezaltal az igények legkiiltek,

az unisex lapcsinalas tobbszegniengényfelmérései leegysimbdtek a ,Minden
hénapban levetiztetiink egy pasit!” ( IM, 2003. junius:27) intelteklitastél megfosztott
szintjére.

Annak ellenére, hogy a kvantitativ kutatasban aszddoknak minddssze 30 szazalékat
érdekelték leginkabb a lelki tanicsadashoz kapdéolgikkek, a glossylM-ben
leghangsulyosabb szerepet épp a Tanacsa.im ropéd, kiisszesen kilenc cikkel. Benne
szerelmi tippek és praktikak mellett kiemelt jetesdidiek azok a riportok, melyek fiatalok
megddbberit élethelyzeteifl, problémairdl szolgaltatnak informaciét. A magazehat
szem eitt tartotta a nevelés, az értékkdzvetités prograniga ,Nem hilyeségeki
beszéliink, mindig vannak olyan témak, melyeket igyéal kell dolgozni. Sok érdekes

* Melléklet I.: lllés: egy tjsagnak nem kell vilagot megvaltanimterju lllés Csabaval.
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riportot is készitink. Ha azonban az IM megmaraalha azoknal a régi szerkesizt
elveknél, hogy hatoldalas egy riport, akkor mar niétezne. Szembe kell nézni azzal,
hogy méas a vilag” (Interju lllés Csabaval, 15. k&) — mondta lllés Csaba arra a
kérdésemre valaszolva, hogy hogyan kozvetivagrtékeket a XXI. szazadban.

Ezt az allitast ésitette meg az igaz torténete.im cikk is a 2008iugi lapszamban.
Emberkozeli, tényfeltard jellég irast kozol ugyanis a riport egy drogfiggdany
kalvariajarol, globalis segitséget nyujtva mindarmdk akik nem vallaltan, de hasonlo
problémakkal kizdenek. A magazinrdl tehat nem Ilddaegorikusan Kijelenteni, hogy
teljesen elvagta volna azoédeihez kobdo szélakat. AzIM pusztan annyit tett, hogy
felmérte a fiatalok olvasasi igényeit azokban d@klign, amikor az interneten felcsepéred
tinédzserek hetente atlagosan &t érat toltenelsabsaf® Ez az eredmény pedig valéban
nem kongruens azzal az értékelgggel, hogy tébb oldalon vazoljon a magazin egy-eg
témat. Gyorsasag és valtozatossag. Ezek a fogyageéttyek képezik ugyanis a XXI.
szazadi ifjuségi lapcsinalas pilléreit.

Visszatérve az eldsglossy szam tartalmi vonatkozasaira, megallagithabgy annak
ellenére, hogy az 14899 bazis 27 szazaléka a sztarokkal kapcsolatosatojeddlte meg
favoritnak, a Kedvence.im cimen megjdlemovat nem mutat semmiféle Ujitast.
Megmaradtak két-két oldalon kdzolve a legujabb ke filmpremierek, valamint az
aktudlis magazin cimlapjan szer@mztarokkal készilt exkluziv interjukat is ez aabv
Olelte fel. Valtozast jelentett azonban a®zél lapszamokhoz képest, hogy az 6nalld
rovatot alkot6 poszter aradat juniustél a Kedveneeben kapott helyet.

A Trendje.im rovat a magazinnak az a szegmenselyamen hianyozhat Magyarorszag
el szamu tinimagazinjabdl. A glossyéin magazinok vilagat tikrd@z divat és
szépségapolasi tanacsok a varosi lanyok igényesteskgedhetetlen kellékei. Ez a fajta
magasabb kategoéridba d@bmpozicionalas egyértelien azt tikrézi, hogy a magazin
glossyva valasakor nem pusztan megujulni akartemmaiontos térekvése volt megnyerni a
néi magazinok fiatal olvaséinak bazi$&tA tartalmi szinvonalat tehat magasabbra emelte
a korabbi szinthez képest, de valamivel lejjebbydwmle, mint amit a & magazinok
képviseltek.

Végul a kapcsolj ki!, k&b Lazulasa.im rovat jelentette a magazinnak azegmensét,
amely a lap 1965-0s indulasa 6ta a fiatalokat n@éz véleménykod férumava valt a

magazinnak, horoszkoppal és némi ezotériaval ketés.

* http://www.brandtrend.hu/musor/FantaTrendriportdé.p
*® Melléklet I.: lllés: egy tjsagnak nem kell vilagot megvaltanimterju lllés Csabaval.
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Osszességében megallapithatd tehat, hogy a magglsravava valt értékkozvetités
funkcidjat az ezredforduld utan is megtartotta. @02-as innovacié ezzel egyitt pedig
stabil talajt adott a szerkeégég laba ala. Nem hagyhato azonban figyelmen lavil
magantulajdonon alapulé piacgazdasag vilagabannkukenciak gyors megjelenése.
Epp ezért ugy vélem, hogy &4 lappiaci stabilitasat mara elveszitette.

A dolgozat kovetkez részeiben kitérek a magazin konkurensek o6veztéagailak
bemutatasara, és az ébblevont kovetkeztetéseimmel elérkezem szakdolgomat
végkifejletéhez, amely miatt a 45 éves IM torténetitozasait, €s az ifjisagra gyakorolt

hatésait végigvezettem.

Miel6tt azonban elemzem a konkurensek ésMaxkapcsolatat, 6sszehasonlitom a 2003.
juniusiIM tartalmat a legaktualisabb, 2010. novemberi szdngtabalis attekintést adva a

magazin legfrissebb szerkesztési stratégidirdl.

6.2. 2010. november: a Rihanna-recept47

Mivel 2010-ben mar hatarozottan allithatd, hogy &@talanos iskolas gyerekékta
kozépiskolas kamaszokon at az egyetemista huszeeldgeminden korosztaly kulturalis
fogyasztasat efsorban az internet szabja meg, nem médglepgy évente atlagosan 20
szazalékos csokkenést mutatnak a lappiaci nyorntaonékek értékesitési adatiiA
print média arucikkei csak masodlagos szerepdidiiiek be a kulturalis generaciovaltas
korszakaban. A fiatalok multitasking — halmozottdiadasznalé — életformaja nem teszi
lehetve, hogy az egyiranyl, mélyebb tartalmi sajatoddéadird mifajok — mint példaul
konyvek, folyoiratok — valédi atélést tanusité lgfdora taldljanaf® Nehéz helyzetben
van tehat a magyarorszagi lappiac, és allandé #iownélkil a magazinok egyik naprol a
masikra tinnének el a k6ztudatbdl és az Ujsagarusok stadljair

Az IM profilja is j6l tikrozi az allandé valtozas tendeépat. A 2003. juniusi szammal
dsszevetve 2010 legfrissebb, novemberi szamabamagiézésre nem tapasztalhaté érdemi
kilonbség. Megmaradt ugyanaz a fényes papir jellége 82 oldalas tartalma.
Idokézben azonban a rovatszerkezet Gjra atalakultagamn magasabb poziciéban kertil
megjelentetésre, mint 2003-ban. Ez alatt azt értmgy ha kézbe vesszik az Gjsagot, egy

néi magazin tartalmi €s formai valtozatossaga koszgsra oldalairdl.

471M, 2010. (XXXXIV. évf.) 11. szam

“8Yout Network Piaci attekintés 2010.
“9 http://www.brandtrend.hu/musor/FantaTrendriportdé.p
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A lapot a Ringier Kiadé Magyarorszag jelenteti n294 oOta. A Ringier Kiadd honlapjan
talalhatd bemutatasaban a szerkiszad kovetke# csoport szaméara pozicionaljak a
magazint:;,16—20 éves kor kdzotti varosi, nagyvarosi lanydkisaol, akik mefnek érzik

magukat, vagy azok szeretnének lenni. Véleményfmainda korosztalyuk korében,

Ujdonsagokra nyitott, élénk és tarsasagi életet 4 él fiatalok’

( http://ringier.hu/ringier_magazinok/im—-392/

Ezzel szemben alM fészerkesiije nyilatkozatdban teljesen mas allaspontot képyise
amikor rakérdeztem a magazin piaci pozicionalasamkaitériumaira. Hatarozott
kijelentésében elzarkdzott attél, hogy a magaziszikésekor a 20 éves korosztaly
igényeinek kielégitését is szemvteltartanak. Sokkal inkabb

fontos a magazin megélhetésének szempontjabdbagy, d roi

magazinok legfiatalabb, azaz 13-14 éves korosztadgabitsa azZlM sajat olvasoi
taboraba® Erdekes jelenség figyellietugyanis meg a globalizalt tarsadalomban: a
kapitalizmus térhéditasaval a fiatal korosztalypkgen hamar piaci szerép€ valnak, és
individualizalédasukbol fakad6 gazdasagi 6nallékéglegyenes aranybart fogyasztasi
statuszuk iS* Ami a magazinok piacéra vetitve egydttal azt lisrjg, hogy egy-egy 13—14
éves lany pusztadn statuszszimbolumként vasaroljalyan népszér n6i magazinokat,
mint a JOY, COSMOPOLITAN vagy GLAMOUR. ,Nagy csaga&nnek az, hogy amikor
elkezdi olvasni a magazint, rajon, hogy az nem 2kl (...). AzIM pedig tényleg azt
kozvetiti, amit a tizenévesek akarnak” (Interj@dliCsabaval, 14. kérdeés).

Felmerill azonban a kérdés, hogy mi is az, amizenéves korosztaly valéban igényel.
Ennek a kérdésnek a megvalaszolasa miatt nehéz, gagdolom, ifjisagi lapokat
késziteni. Hiszen a fiatalok igénye annyira gyorsatozik, €s olyan tag a korhatar,
amelyet a magazinnak ki kell elégitenie, hogy @lakutatasok és igényfelmérések nelkul
nem lehetne tini magazinokat késziteni. ,Mindig kgypzeljik el azM-et, mint egy kulon
univerzumot. AZIM-ben is ugyanaz van, mint az 6sszes tobbi ifjusfgidn, csak itt van
egy specialis €#6, amin minden téma keresztilmegy (...), és akik dejék, azok
olvassak az gjsagot  (...)" (Interju llés Csabaval, 2. 1 kérdés).
Ez a Bszerkeszii alliths egymagaban perdéntiszen ha aitM ugyanolyan kvalitasokkal
bir, mint barmelyik masik magyar ifjusagi lap, akkmiért tud Magyarorszag vezet

tinédzsereknek sz616 havilapja lenni?

> Melléklet I.: 1llés: egy Gjsagnak nem kell vilagot megvaltanimterji lllés Csabaval.
> Gabor, 2009.
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A vélasz, ugy vélem nem egyértélen meghatarozhaté. Tobhiétizsgalatomat a 2010.
novemberi lapszam tartalmanak feltérképezésévaldmaz majd attérek a konkurensek és
az IM kapcsolatara, vizsgalatomat az ifjusagi lapokoh &1 rm6i magazinokra is
Kiterjesztve.

8. dbra: azIM rovatszerkezete a 2003. juniusi, és a 2010. novesnbszaméaban

Kedvence.im UpSIDE
Trendje.im OutSIDE
nincs megfelebje INSIDE
Tanacsa.im Your SECRETS
Pasija.im LoveSIDE
Lazuldsa.im FunSIDE

Sajat abra. Forras: 84 2003. juniusi és 2010. novemberi lapszama.

Végigolvasva azM 2003. juniusi, majd 2010. novemberi szamat, magétatd, hogy a
magazin a glossyva valas folyamatéat kéeetis allando valtozasban van. A 2010Hds
meben mas magazin, mint a 2003. juniusi lapszam. ébblskategoriakba valo
pozicionélasa sokkal kézzelfoghatobban érzékglneint 2003-ban. Elhagyta a magazin a
BRAVO-hoz hasonlithaté bulvar hatasu zenei és fpontokkal gazdagitott kommersz
stilusjegyeit. Zene és film kiszorult a lapszerkb&e helyette még tobb oldalas
szépségapolasi tippek kaptak helyet. A negativmedke@lhet valtozas mellett azonban
szamos pozitiv vonassal is gazdagodott 2010-re ganra tartalmi vilaga. A Tinik,
akiknek semmit sem szabad dinsikkben figyelemfelhivé és meghokkénadatokkal
szolgél az Ujsag a vilag méas szegmensein — Eszadak@amishok foldje — élfiatalok
életkdrilményeifl. Valamint emlitésre méltdé a magazin 79. oldalaidlhatdé Kérsz egy
Csabait?... cikk is, amely Magyarorszag délkelefigigjanak megyeszékhelyére,
Békéscsabara kalauzolja el az olvasdkat, helytétitérées kulturalis ismeretek
tovabbitasaval.

A 2010-re atalakulé magazin szamara tehat felrgHaigy nem apolja a zenei és filmes,
vagy esetleg irodalmi és szinhazi kultlrat, egyak@ mivelédést, ugyanakkor mégis
kitekintést ad a csillogo, rézsasiivilagbdl a jelentinket korilvév jelenségek felé.
Szerkezeti szempontbol megallapithatd, hogy a miagaaga 2003-hoz képest letisztult.

A rovatok cikkei tombdsitve, egymas utani sorremdk@vetkeznek, mig 2003-ban csak a
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tartalomjegyzék alapjan lehetett tdjékozdédni a midan. Megvaltozott ésédhilt a
rovatok cime, a 2003-as 6trovatos szerkezethezképa hat rovat talédlhato #-ben.

Az el rovat az UpSIDE nevet viseli — amelyet 6sszehdismuk utan a 10. abran
Kedvence.im rovat utodaként hatarozok meg —, anealydyorshirek, rovid informaciok
szerepelnek sztarokrél, Uj keletlivatos termékeki. Valamint ebben a rovatban kap
helyet a cimlapsztori is, amely novemberben Rihaealna barbadosi énekdsrel készitett
kétoldalas interju karriedt, jovorol és célokrol.

Az OutSIDE rovat oleli fel a magazin legnagyobb sgpet. Ez a 2003-as Trendje.im rovat
kiforrott valtozata. Mig a Trendje.im a magazinbagymastél elszort helyeken
érintdlegesen foglalkozott a divat kozvetitésével, iketa szépségépolassal, addig az
OutSIDE—-ban 11 oldalon keresztil a sztarok altéhyen részesitett ruhadaraboktol az
Oltozkodési tanacsokon at a legujabb trendekig emndivathoz kdidé kérdésfelvetés és
Gjitas megtalalhat6. Kilon egységét képezik tovabbdovatnak a szépségapolassal
foglalkoz6 oldalak. Mind tematikailag, mind pedaytalmi mélységében és msegében
javult a 2010-es glossy magazinsagihez képest. Sokkal inkabb tekinthetnnek a
rovatnak a tikrében azIM néi  magazinnak, mint ifjusagi lapnak.
Az InSIDE rovat foglalkozik leginkdbb a mai fiatéht érinty és esetenként veszélyedtet
problémakkal. Mig 2003 juniusaban a drogfogyasptablémakdorét jarta kdrbe a magazin
egy konkrét példan keresztil, addig a novemberiD&Srovat Mekkora szivas? cikke a
dohanyzas kartékony hatasait boncolgatja. Az i@sghemén jol megfigyelhetaz az
irAnyelv, melyet a magazin a kezdetiékképvisel: nem elrettent, hanem meggyi
prébal. A gdombolii az Uj sovany, a Suliundor letgve és Gazos kajak cincikk is
hasonlo hangnemben igyekszik a fiatalokat az 6getias, az iskolai szerepvallalas vagy
az egeészseéges eletmodrsiben részesitése felé terelni. A me@gps €s érvelés eszkozei
pedig helytallbak. A 2003-as ,kislanyos” hangnemnadientétben 2010-ben fdities
stilusban kommunikélja tartalmat a fiatal befogad®amara. (A nyelvhasznalata
természetesen Ujabb problémakat vet fel. Vizsg@dgiamasik 6nallo szakdolgozati téma
alapja lehetne.)

A Your SECRETS rovat tanacsokat, intim kérdésekdmotta valaszokat tartalmaz.
Tematikailag hasonld, mint a 2003-as Tanacsai.vatrannal azonban joval magasabban
kvalifikalt. Mig az ebbbi lapszdmban a Csok x csok cikk a helyes cséksldartélyait
tarja fel a fiatalok szamara (akik esetleg még swra is csékoldztak), addig a 2010-es
lapszam a mellrakrol és a rendszerediré@azsgalatok fontossagara ad relevans

tajékoztatast a kamaszoknak. Bbbs latszik, hogy a magazin hangneme dbls
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kategoriakba tolodott. Lehet, hogy ugyanazt a 13&dds korosztalyt szélitja meg, mint
2003-ban, de felmérve a piaci helyzetet, és az kemyeman felibttesedett kamaszok
igényeit, a tinédzserek korében is nép&zeséi magazinok komolysagaval igyekszik
megnyerni a tizenévesek szimpatigjat. Mindezt wegyszlenges széhasznalatokkal, igy
teremtve a kamaszok értékrendjével kongruens kargex

A LoveSIDE a fidkat és a velik vald kapcsolatokabtérbe helye& egysége a
magazinnak. A korabbi Pasija.im rovat Ujraértelniex@ltozata tovabbra is méggzte
felszines jellegét. A rovat oldalmennyisége csoklee2003. juniusi szamhoz képest, de ez
nem eredményezett jelést minsségi javulast. Igaz ugyan, hogy mar nincs benne
.pasivetlioztetés”, de tartalmilag ételjesen alulkvalifikdlt a magazin hasabjain sazinté
megjeled olyan irasokhoz képest, mint a Real Life megrénijaz torténetei, vagy az
észak—koreai diktatorikus rendszer kijozanito ténye

Végil a magazin utolsé lapjait elfoglalé irasokpészterek a FunSIDE rovatot alkotjak.
Kotetlen téméban minden olyan cikk ide tartozik,i @&mn olvasok vélemeényét, a vellk
torténteket mutatjadk be. Az altalam mar emlitetrdgéegy Csabait?... cimegyoldalas
helytorténeti jelleg cikk is ebben a rovatban szerepel. Véleményenmintzeem eléggé
kitintetett helyen a horoszkopok és Jared Letoészimosztere kozé sillyesztve, de
mindenesetre becsilahdz az Gde, népimels szinfoltja a magazinnak.

Osszegezve tehat olyan kép rajzolédik ki az Ossmetidsomat kovéen a magazin
jelenlegi arculatardl, amel§f nem lehet kategorikusan megallapitani, hogy mi is
valéjaban. Ni magazin, vagy ifjisagi lap? Ugy vélem mind kélusdfelé hiiz, és ennek a
kettbsségnek az eredményeként kozvetiti mondanival@akkal igényesebben, mint
2003-ban, a glossy indulasakor.

Szakdolgozatom kovetkézrészében a magazint koriléekonkurens ifjusagi €s én
lapokat vizsgalom. Kozuluk is részletesen azokaiglgek a Magyar Terjesztéselteno
Szévetség (MATESZ) altal készitett, 2010. mésoéiévére vonatkozd gyorsjelentések
alapjan a legnagyobb 6sszesen értékesitett pélcEmgslatot produkaltak.
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7. Konkurencidk haldjaban

A rendszervaltast kovet1990-es években a piacgazdasag gyors iitkiszélesedése
nemcsak audiovizudlis téren, hanem a print médilrankis elinditotta a kereskedelmi
médiumok térhdditasat. igy az ifijisagi lapkiadasileén is felitotte fejét a
konkurenciakkal val6é parviadal. Ajusagi Magazinmint az 1990-es évek piacveietie
mar nem egyeduralkodd, tiniknek szol6 lapja is itetizteljhatalmabdl olyan vetélytarsak
megjelenésével, mint az 1992-ben Magyarorszagistkeémet gyokdr BRAVQ? vagy

a hasonldéan német mintédkat kdvetz Axel Springer Kiadénal megjeleiPOPCORN
magazin, valamint a szintén 18 éves muiltra vis&iratte100XSzép°

Ahogyan arrol mar sz6 volt, dfjusagi Magazin1999-61 2004-ig az 1Q Press Lapkiado
Kft. gondozasaban jelent meg, 2000-ben pedigosipdrkesii, lllés Csaba kerdlt a lap
élére. ,Kordbban, még nem a Ringiernél, a stratégiz volt, hogy killing me softly,
vagyis az 0sszes konkurenciat nyirjuk ki’ (Inteljliés Csabaval, 18. kérdés) — foglalta
0ssze a 2000-es évek szerkésegi stratégiait lllés Csaba. 2004-ben azonbamtfele
valtozas kovetkezett be mind B, mind pedig egyes konkurenseinek életében. Ebben a
évben ugyanis a Ringier Kiadé megvasaroltévizet, és a vezéség lllés Csabat kérte fel
arra, hogy atM fészerkeszti statusza mellett szerkessze a kiado akkoribarjeteegetett
0sszes ifjusagi lapjat, vagyis BRAVOt és az 1996-ban életre hiv@RAVO Girl'1.

> Osszekoltvztettilk a szerkesgégeket, és elég érdekes szituaciot szilt ez a fajt
egybeolvadas. En ugyanis mindig munkatarsaimbalteewehogy 6ljék meg 8RAVOX,

a POPOCORN meg al1l00XSzégt, és akkor hirtelen az tortént, hogy egy csaladba
keriiltiink (sic!). Uj struktarat kellett kidolgoznkin(...)” (Interju lllés Csabéaval, 18.
kérdes).

Az (j struktura pedig BRAVOés aBRAVO Girl! felvirhgoztatasat is jelentette, egy olyan
specidlis helyzetben, amikor a szerkésagy toretlenil aaM-et kivanta legékelobb
helyen pozicionalni. Ennek megvalosulasa érdeké@beagazin allandé innovaciéban van.
Ez a Bszerkesali szemléletmdd pedig a mai napig meghalalja mabézen annak
ellenére, hogy évi-évre atlagosan 20 szazalékos csokkenés jellemijisagi és glossy
lappiacokon dsszesen értékesitett példanyszamokatgis adM az, amelyet szamadatai
alapjan a legkisebb csokkenéssékiads tinilapok egyikének tekinthetlnk.

>2 http://ringier.hu/ringier_magazinok/bravo-412/

%3 http://www.axelspringer.hu/index.php?apps=rovatsatz28
** http://ringier.hu/ringier_magazinok/bravo-girl-402/

> Melléklet IIl.: Ringier Youth Network Piackutata®20.
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9. bra Totdlis eladas: tini- (M, BRAVO, BRAVO Girl!, POPOCORN, 100XSz§@s
glossypiac §OY, COSMOPOLITAN, GLAMOUR

2007 377 762
2008 347 998
2009 301 578
2010 233 382

Sajat abra. ForraddATESZ, 6ssz. értékesitett pldsz., negyedévenkadlag 2007-2010., idézi Ringier
Youth Network Piackutatas 2010. 1. diagram.

A MATESZ 6sszesen értékesitett példanyszamainakeusyenkénti atlagabadl jol latszik,
hogy 6sszesen értékesitett példanyok 2008-banzalskas visszaesést jeleznek 2007-hez
képest, 2008 és 2009 kozott pedig ennek értéke zh2akkra emelkedett. 2007-hez
viszonyitva 2009-re, azaz két év alatt pedig 2@ag&ot csokkentek az értekesitett tini €s
glossymagazinok szamadatai. A teljes piacra jeliemegresszidé ellenére azonban
megallapithatd, ismételten a MATESZ adataira tak@dbza, hogy aitM mégis meg tudja
érizni vezed szerepét.

10. abra Ifjusagi lappiac értékesitett peldanyszamai, lapoként

250000 -

200000 1

150000 T

100000 1

GIONSKEISM] 44 498 | 42 225 pisickk]

50000 T

| BBravo BBravoGirl ©IM BPopcorn llOOszép|

Forras: MATESZ Print Audit Gyors riport 2007. I.n.€.-201(M.€., idézi: Ringier Youth Network
Piackutatas 2010.
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A fenti tdblazat az ifjusagi lappiac laponkéntiegssitett példanyszam-alakuldsait mutatja
2007-6l negyedéves bontasban.

Megfigyelhe®, hogy az allandé példanyszam-csokkenés mellettVaza legszorosabb
kizdelmet sajat hazan beluIBRAVOval ésBRAVO Girlldel, valamint az Axel Springer
ifjuséagi produktuméval, ROPCORNRal vivta 2007-ben.

Minden év Ill. negyedévében, vagyis a nyari szériakjén a legmagasabbak az eladasi
adatok. 2007 ezenddzakaban alig egy-egy ezer eladott példanyszarkbiéinbség van a
lapok kozott. ABRAVOS52 077 darabot értékesitett a Il. negyedévi 42 F8@anyhoz
képest, #OPCORNesetében joval kevesebb az eltérés, 48 008-réb6%are tornaszta fel
értékesitett lapjainak szadmét, mig Idz szintén nagy ugrést tanusitott: 42 075 helyett
50 455 példanyt tudott eladni a Ill. negyedévbemdk ellenére azonban a négy negyedév
egyikében sem tudta megdonteBRAVO,illetve aPOPCORNeladasi adatait.

2008-ra azonban maréeljesen stabilizalodott a szerepe az ifjusagiikg@m. A tovabbra

is legveszélyesebb két német gydkéap, aBRAVO és aPOPCORNvoltak a legbbb
vetélytarsai, de eladott példanyszamot tekintvévaa Ill. negyedéwil toronymagasan a
mezny élén jart. Ennek magyarazata feltéeet az, hogy 2008 augusztusaban hajtotta
végre azlIM szerkeszisége éves Ujitd munkajat. Valamint a magazin maliétt
ajandéktargy ebben a hdénapban digfiyes taska volt, amely felkeltette a fiatal lanyok
erdekbdését. Szinte az 6sszes ifjusagi lapnak muszajpanoalkalmaznia azt a kényszer
szllte értékesitési stratégiat, hogy ajandékokképsrpeiisitsék magukat, hiszen a
konkurenciaharcban ez az egyetlen olyan szegmeteg@hknak, ahol érdemben egymast
tul tudjak licitalni.

2008 nyari hénapjaitdl kezdve tehat stabilizalmdttuvezed statuszat aztM. 2009. 1V.
negyedévet és 2010. |. negyedévét vizsgalva pétigtszik, hogy melyek azok a lapok,
amelyek ma konkurenciaként Iéphetnek felllsizmel szemben. ABRAVO2009 utolsé
negyedévében 27 319-es adatot produkalt. Ehhez2m2@l0. |. negyedévére 26 073-ra
csokkent eladott lapjainak szama, azaz 1246-tadebbet adott el &6 év utolso feléhez
képest. Ennél joval kisebb mértekcsokkenés jellemzi aBRAVO Girl! eladott
példanyainak alakulasat a vizsgaltésdakokban. A diagram 24 276-r6l 23 979-re
redukalédva csupan 297 lapnyi kiilonbséget mutatiMAesetében ez az érték szamokban
kifejezve: 32 891 helyett 31 364 eladott példanykdxtik 1€ kilonbség pedig 1527,
vagyis ennyivel csokkent az érétkesitett lapok szam

Ezekl®l az adatokbdl kiolvashatd, hogy mig B adja el a legtdobb példanyt, addig a

negyedévenkénti cstkkenése joval nagyobb, minsabki szamban értékesitBRAVO-
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nak, vagy a meég fkebb olvasotabor altal vasar@dRAVO Girllnek, amely utdbbinak
igen kismértél lappiaci visszaesése figyelemre meélto.
A csokkenés meérteke ROPCORN és a100XSzeépesetéeben jeleés, tobb mint 50
széazalék. igy ez a két lap ma mar nem lehet véislgtaaM-nek. Az altalanos tényként
kezelt évi atlagos 20 szazalékos példanyszam-zsdgsipedig véges élwe teszi a tobbi
magazint, igy magat d-et is. ,Nem gondolom, hogy 6t, vagy tiz év mulgaesznek
még print lapok. Biztos, hogy nagyon sok lap meg $dinni a piacon. A mifségiek
fognak fennmaradni. Azok, melyeknél fontos, hogyzbeé vegyik, mibtségileg is
magasabban kvalifikaltak legyenek” (Interju lllésabaval, 24. kérdés) — fejtette ki a
témaval kapcsolatos allaspontjatiekzfoszerkesiije.
A fészerkeszt szavaibdl tisztan kiolvashatd, hogyldk jovobeni térekvése is az, hogy ezt
a minségi iranyvonalat ésitse. Epp ez az oka annak, hogyMzet nem tekinthetjiik mar
vegytiszta tinimagazinnak, sokkal inkdbb az ifjiség i magazinok hataran allé
-hontalan” képsddménynek. A 30 ezres hatart surolo eladott példamgaival a 2010-es
legfrissebb adatok szerint @irmagazinok soraban csak sereghajté lehet. Mégsdral h
azonban meg, hanem folytonos mozgasa és innova@ugn igyekszik ifjisagi tarsait
hatrahagyva az {&bebb korcsoportokat megcélzd 6in lapokhoz  hasonlo
statuszszimbolumma valni.
A MATESZ 2010. Il. negyedévi megjelenésenkénti gikra vonatkozé print
gyorsjelentése alapjan, a magyar lappiacokon mneggtett nyomtatottglossy néi
magazinok a kévetkék:

11. &bra Print gyorsjelentés — megjelenésenkénti atlagok

2010. Il. negyedév

COSMOPOLITAN 44 924
ELLE Magyarorszag 21 749
EVA 20 081

EZO Elet 16 815
GLAMOUR 56 038
JOY 71 209

La femme 1100

Life 25 528

Marie Claire 21 650
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Maxima 44 012
Nk Lapja Evszakok -
WELLNESS 21 191

Sajat abra. Forras: http://www.matesz.hu/data/

Tovabbi, a MATESZ éltal nem kozélbnmagazinok:

e Elite e Shape
e Flair * Sikeres Nk
e InStyle

A 12. abran feltlntetett glossyinmagazinok és értékesitett példanyszamadataikaalap
négy olyan magazint jeloltem piros szinnel, amaijlekelemzéseim utan azt a
kovetkeztetést tudtam levonni, hogy leginkabb antizés huszonévesek értekpreferenciait
igyekeznek kielégiteni, és kevésbé a kiforrott,|ataapitas ékt allo nvket tekintik ©
bazisuknak, mint ahogy teszi aztBrzLE, azEVA, aMarie Claire, aShapevagy azElite
magazin. Rovataik kisebb eltéréssel a divatot,atfani problémakat, gasztronémiai
Ujitasokat, szépségapolasi és fithesztanacsokdturdis szoérakozasi leh&tégeket,
valamint horoszkopot kozoélnek. Kildg a sorbdlSakeres Mk magazin is, amely a
palydjukon  jelertis sikereket elért Gk élettorténetét mutatja be.
Az EZO Eletszintén az ifisebb korcsoportokat éri el spiritudlis és ezoterikremszogih
megkozelitett frasaival. Aa Femmeés aNdk Lapja Evszakokegyedévente megjelgn
szintén a tudatos Ok attitidjeire épib magazinok a magyar lappiacon.
Az InStyle és aFlair pedig kifejezetten a divat témakdrébe illeszketlvatlap. A
WELLNESSmagazin szerepe az egészsédimagsben van. Eletmddmagazinként ¢k n

testi-lelki egyensulyanak megteremtését szolgilja.

%6 sajat kutatas, illetve egy Ujsagarus szives szkbelése alapjan.
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7.1. Osszehasonlitasok

Dolgozatom kovetkez egységében 6sszehasonlitomllslz 2010. novemberi szamat az
altalam legbbb konkurencianak megnevezett ifjusagi lapok 2@k@oberi, valamint a &i
magazinok 2010. novemberi példanyaival. A vizsgéidian szerefl Gjsagok:BRAVO,
BRAVO Girl!, Maxima, GLAMOUR, JO&s COSMOPOLITANValasztasom azért esett
erre a hat magazinra, mert értékesitett példanyskaetemzése és tartalmi attekintésik
utdn arra a megallapitasra jutottam, hogy llelz tartalmi szerkezete, piaci helyzete,
ertékesitési ara és nigegi pozicioja ezekkel a lapokkal mutat a legtadfonsagot, épp
ezért ez a hat magazin lehet a &byf vetélytdrsa a magyar lappiacokon.
Ezt megebzéen azonban révid ismertetést adok a vizsgalt lapollatardl és profiljarol.

1. BRAVO
A nemzetkozi piacokon tobb mint 50 éve jelendléwulvarszei, filkat és lanyokat
egyarant megszolitd zenei és filmes magazin 1992 jéienik meg Magyarorszagon.
Elsésorban olyan 13-17 éves fiataloknak készil, akéeekel az informatika vildga,
gyakran latogatnak internetes kdzosségi oldalaisagljarnak szérakozn.

2. BRAVO Girl!
Havonta megjele) 13—16 éves lanyoknak sz0l6 tini magazinként 1&@6Gelenik meg. A
.Szllbbarat” magazin ,segiti az olvasdkat az életre vafélkészilésben”

(http://ringier.hu/ringier_magazinok/bravo—qirl-4P2A divat és szépségapolas mellett

betekintést ad a hazai és nemzetkdzi sztarok élétéb
3. Maxima
Kéthetente megjelén divatkoved glossy magazinként naprakész informaciokkal és

tanacsokkal latja el ,a hétk6znapokat tartalmadadatosan @l értékeket képvisé)

illetve azt kere$ fiatal dket”
(http://www.sanomabp.hu/termekek/maxima/4947/?fid339
4. GLAMOUR

A divatot profiljanak edterébe helyez magazin ,a szemeélyiség, a pozitiv 6nértekelés és a
modern vilaglatas kialakulasat seqiti”
(http://www.axelspringer.hu/index.php?apps=rovatéatz44) fiatal olvaséi szaméara. A
legUjabb generacio lapjava kiforrott magazin tudapmzicionalasanak eredményeként
Magyarorszag egyik vezetivatlapjaként jelenik meg minden hénapban.

5. JOY

>’ http://ringier.hu/ringier magazinok/im-392/
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A Marquard Médiacsoport lapjaként kiadoffOY a legnagyobb példanyszamban
értékesitett 8i havi magazin. A fiatal és trendick lapja. A divat mellett sztarokkal,

szépségapolassal és maganéletet ériémakkal foglalkozik. Evente két alkalommal
megjeled ,Vasarlasi 14z” melléklete miatt méltan valt atéhkorosztaly legvasaroltabb
néi lapjava.

6. COSMOPOLITAN

A nék egyetemes izlésének formalasara szakosodottrhagazin, a vilag legismertebb
glossy lapja. Orszagonkénti jelleggel pozicionaltaendterentt és divatdiktalo a

legfiatalabb Bk kdrében.

A valasztott magazinok tartalmi jegyeit egyenkémsdnlitom Ossze atM-mel. A
kovethebség és az egyes Osszehasonlitasok egymassal sakvétheisége érdekében
azonban felallitok egy olyan szempontrendszert,lygheninden magazin vizsgalatakor
figyelembe veszek, és az abban megfogalmazott siéddékre keresem a valaszt.
A vizsgalatom alapjat képézszempontrendszer problémafelvetései a kovéikkez

» Rovatszerkezet felépitése (konkrétan milyen témé@lat a magazin)

» A rovatokban szereflegyes cikkek tartalmi mélysége és relevanciaja

* Milyen stilusban sz0l az Ujsag olvaséjahoz

* A rovatok tematikaja, hangneme és képi vilag alapjdlyen korosztalyt szolit meg

BRAVOVvs. IM

A Ringier Youth Network portfélijaba tartozBRAVO és IM tartalmilag igen tavol
helyezkedik el egymastol. AM néi témaival szemben BRAVOKkizarélagos terilete a
zene és film, valamint a fiatal, tizenéves hazaiviéégsztarokrdl szo6l6 legaktualisabb
pletykak kozlése.

Rovatszerkezete sem mutat valasztékos tartalmrasdgéigek karrierjér és életéfl, Katy
Perry pikans maganéleti hullamvolgyi@irszolé cikkek szerepelnek a 2010. oktéberi
szamban. Betekintést nyerhetnek a magazin rajoamdégujabb sorozat, @lee musical-
vigjatéksorozat szerephek civil életébe, valamint sz6 esik a hazai zesetarok
megélhetési lehéségeibl, ,ha a zene nem fizet rendeseBRAVO,2010. oktéber: 3). A
Love and Lifeaz egyetlen rovat a magazinban, amely szexuaiigctmkat ad a fiatal
olvasok szamara. Tematikailag tehat nem tekifitketmagazin sem tarsadalomépék,
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sem pedig véleményformalonak. Onkritikatol és kudllis gazdasagtdél mentes formaban
elégiti ki az alacsonyabb szellemi igényekhez idézopiaci elvarasokaf
Az IM aBRAVOval ellentétben sokkal &teljesebben véleményformalo és értékado. Igaz
ugyan, hogy tartalma mara kizardlag a tini lanyakailitia meg. A 2003-as glossy valtas
utdn azonban meég dkl is kdzolt zenei és filmes hireket. Az 1960-as,-€80és '80-as
években pedig egyeduli szoszdéloja volt a fiatal&set formalo zenei, kulturalis és filmes
éeranak. Ezt a szerepkdrt azonban mara teljesehédatal aBRAVOra, és mint kozos
portfolié tagjaiként, aBRAVO az IM-et kiegésztt organumma modosult. Kiegésrit
jellegét felszines és kommersz tartalmi vonatkaz&zamléltetik. A cikkek hiteles
forrasok és kovetewd irAnyvonal nélkul .l0gnak a levégen”.
Szlenges és pongyola fogalmazasi stilusa, valamelevanciatdl megfosztott
mondatszerkezetei ellenére a magazin mégis 31 etaelott példanyszamot tudhat a
magének, 2010. masodik negyedéves eredmények &ikieb

Ennek hatterében véleményem szerint a megszoktothsztaly j6 pozicionalasa all.
Azokat a tizenéveseket éri el, akik még nem reredelkk keld Oontudattal és szexualis
erdekbdéssel ahhoz, hogy sajat egyéniségik egyedisédédlldgak. Az oktoberi
szamban szerapl Szex szerelem gyengédsédcifnet viseb cikk pedig szexudlis
tévhitekkel kapcsolatos kételyeket oszlat el, oligyokat megszélitva, akik még az (els
egyuttlet” kapujaban allnak. Mivel a XXI. szazadbaa fiatalok szexualis
tapasztalatszerzése igen alacsony korhatarokal, @mért a cikk megszerkesztésekor a
magazin munkatarsainak is hatérozott poziciok nmek&} dolgozniuk. Mig a magazin
magat 13-17 éves fiataloknak ajanlja, addig éselevienni, hogy statisztikai adatok mas
értékeket mutatnak: az Orszagos Egészségfejledmtéget 2009-es felméré&dbugyanis
kidertlt, hogy a fiuk atlagosan 13,56 korukbanaaybk pedig 13,97 évesen veszitik el
szlizességiikét,ami azt feltételezi, hogy a szexudlis érintkez@rsdglata mar korabban, a
tizes éveik legelején megjelenik életikben. &lpedig az kovetkezik, hogy 13 éves koruk
elétt mar biztosan vasarolnak ifjusagi lapokat. A nmgek 6nmeghatarozasa révén pedig
hamarabb vasarol a tizes éveinek elején jaroBRAVOE, mint a i lapok felé huzo,

intimitasaban komolyabb témékat felvazeib-et

*® Roka, 2008.
Hambermas, 1999.
%9 http://www.matesz.hu/data/.
%0 http://www.1680ora.hu/punch/amit-a-fiatalok-a-sasxudnak-62032.html?&Im=2.
®1 BRAVO,2010. (XIX. évf.) oktéberi szam.
IM, 2010. (XXXXIV. évf.) 11. szam.
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BRAVO Girl! vs.IM

A BRAVO Girl'! Csak csajoknak magazin érirflegesen foglalkozik zenei és
filmajanldkkal, ehelyett azonban hangsulyos szesephtnak a trend diktalta praktikak és
a kamasz lanyokat érifiproblémak feltarasa. Epp ezért szorosabb rokomsagtat az
IM-mel, mint aBBRAVO.

Témai azonban mégis kislanyosak, és értékpreferiesem terjednek tal a sztarok, a
szépségapolas, valamint randeva témakorein.IMzz hasonléan viszont kdzol olyan
valés tényeken alapulé irasokat, melyek magyargiszigkolai kinozésél és
megfélemlitésil szélnak. Ahogyan aiM, Ggy a magéat szébarat lapként definiald
BRAVO Girl! is nevelési szandékkal foglalkozik kozéleti jellegoroblémakkal.
Hangneme és kozlési stilusa igényeselBRAVONal, de kevésbé kiforrott, mint ak.
Képi illusztracioi viszont komolytalanok dk vizualis megjelenéséhez képest. Viszont a
visszaesés ellenére igen stabilan tartja magat gyandappiacon. Ennek vélléetoka
visszafogott nyelvezetében keres&ndés abban, hogy megszdlitott, 13-16 éves
korosztalyanak igényeit a legalaposabb moddon igykkkielégiteni nemcsak 6n
témakban, hanem a XXI. szazad felnovekeneracidinak vilagat szélesebb spektrumban
is vizsgalva. ABRAVO Girl! tehat komoly konkurenciat jelenthet BB szdmara. Mivel
azonban a magazinok edisterkeszt keze alatt késziilnek, igy 8d-et sosem szorithatja
ki egy olyan, csupan 14 éves multra visszatékimimagazin, mint BRAVO Girll Az
IM-nek egyetlen éhye — melyet ki is hasznal az ifjusagi lapok piaeaa 45 éve tartd

értékorientaltsag¥

Maxima vs. IM

A Maxima kétheti megjelenése ellenére értékesitett példanysi alapjan kozeli
versenyben all atM-mel. A magazin annak ellenére, hogy glossy, a kevégényesen
szerkesztett & lapok kozé tartozik. Rovatszerkezete azonban &lénkebb, mint a
BRAVOnak, vagy 8RAVO Girllnek, és tematikajdban is valtozatosabb, miiivaz

Ennek ellenére parhuzam vonhaté a két Gjsag tartaldga kozott. Katy Perry 2010.
szeptemberi budapesti klipforgatasat kéeet igazi ikon lett Magyarorszagon és a
médidban. Nem csak BRAVO, Bravo Girlloktoberi és aazM novemberi szamaban
olvashatd vele készitett interju gyalathatd rola készilt fotd, hanem még a huszonéves

korosztalynak pozicionaMaximais foglalkozik Katy Perryvel. Igaz nem exkedveégé&s

2 BRAVOGirl!, (XV. évf.) 2010. oktéberi szam.
IM, 2010. (XXXXIV. évf.) 11. szam.

49



h&zassagrol szélnak a sorok, hanem hamarosan ewégjadeoklipjével kapcsolatban
faggattak, de tinisztarként vald megjelenése egjynmagazinban sokat elarul az Ujsag
orientaltsagarol.

A trend rovat cikkei k6zott felbukkand Szdijkita konyhakertdl cimii anyag aaM Bio
Beatuy szépségépolasi tanacsaival rokon. Hasorgzngyimalcsokbl és zoldségelki
elkészithet hazi széplt szerek arzendljat vonultatjdk fel a cikkek.Maxima magasabb
kvalitdsait mutatjdk azonban a Szorakozas rovatbaeyjeled kulturalis, film és
miivelédés témaju cikkek, amelyek B-bol teljes egészeben hianyoznak.

Igazabol ez az a szegmense a fiatalok életéneklyetrez IM nem fed le, ellenben az
0sszes éi magazin megteszi. Ennek altalam vélt oka az, hagyM szerkesisége
tisztaban van azzal, hogy piacvézeéi magazin soha nem lesz lapjuk, ha pedig minden
ifjasagi jelleget kitordl profiljabdl, akkor azon @acon is elveszti elségét. A probléma
pusztan az, hogy igy egyetlen olyan tizenévesekasizilt orgAnum sincs a magyar
piacokon, ami érték és kulturakdzvétiszereppel birna, és nem pusztan a divat utan

loholna.

A Maxima tehat ezen a kényes ponton |épi tul idt hatarait, és foglal magaba
gasztrondmiaval, utazassal kapcsolatos irdsokddaagvétele megd@yzgobb, lagyabb és
minden extravagans eleshtmentes, szemben d¥l angloman jelleg szalagcimeivel és
rovid, az ifjisag csoportnyelvével tdletlelt tartalmi jegyeivel. Onmagat tehat a mar a
szubktol leszakadt fiatal déknek poziciondlja, akik esetleg héztartast vezetnelgy
csupan tanulmanyaik miatt szildiktkilon élve az o6nall6 élettel kacérkodnak. Ez a

korosztaly pedig a 19 éves kortdl felfelé, a htigzas derekan jaro fiatakk csoportja

GLAMOUR vs.IM

A GLAMOUR divatmagazin jellege ellenére tobb szalon futé amatként definialhato:
vagyis megtalalhatd benne szerelem, praktika, alztar szépségapolas és
egészségmeégzes. Rovatai tobb ponton is hasonlodMzrovatszerkezetéhez.

A huszas évei végén és harmincas éveiben jakécalkozonségként valé megszolitasa
alapvet torekvése a magazinnak, mégis tartalmaz fiatalabbaekbdését felket
oldalakat. A novembeliM Igaz torténetekétetek cinti cikkéhez hasonl6 &LAMOUR

novemberi szamaban megtalalhato: Apa nélkil, ba@ldaggnti dupla riport két ével, akik

® Maxima 2010. 21. szam.
IM, 2010. (XXXXIV. évf.) 11. szam.
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egyedul nevelik gyermekiket. A két magazin igaztétdetei azonban mas-mas
korosztalynak szélnak. Mig dkl-ben tizvész6l és arvahazi élait szélnak a bekildott
irasok, addig aGLAMOUR két felrtt n6 egyedulallo életét és gyermekneveléssel
kapcsolatos praktikait hangsulyozza.

A divat és szépségapolas terlletén azonban megadbbbasonldsagok fedezltét fel:
mind a két periodikdban a férfias divat keribtéibe. AzIM Maszkulin darabok és a
GLAMOURCsend el a fiuktol! cikkei 2018szének legujabb divatjara, a férfiruhaéi n
szekrénybe valo integralasara buzditjak a fiatdloka trendkovetés tehat azonos
mélységben van jelen mind a két magazinban, emlitggbb ennek kivitelezése és a
cikkek latvanyvilaga érdemel: ugyanaz a lapelre@demgyanaz a mondanivald, egyedil a
bemutatott ruhadarabok nem egyeznek meg. Hasomdeneia figyelhét meg a
GLAMOURCsak egy szines darab kell!, éslsizSzinezd ki a stilusod vizualis és tartalmi
megjelenitésének dsszehasonlitasakor is. A ,nagyudgott felzarkdzva tehat ott mozog
az IM az igényesebb lapok ko6zott, nehezen definidlha@éntitisa miatt azonban
rangsorolni igen nehéz. Atkdtfunkcidja miatt pedig soha nem tud igazi érték- és
piacvezed szerephez jutni.

A GLAMOURKUIsS jegyeiben kifinomultabb, mint atM, bar nyelvezetét és tartalmat
tekintve véleményem szerint kevésh@es és visszafogott, mint ldaxima 170 oldalas
terjedelmeének tobb mint 50 szazalékat képek tditikartalmi vonatkozasban szegényes,
semmitmondd nyelvi stilus jellemzi. AiM-hez képest azonban kozoél zenei, filmes és
egyéb kikapcsolddasi lelisggeket. Kultirakdzvetitszerepe pedig nem egyedulallé:
minden Bi magazin szentel par oldalt ennek tovabbitasazdMAazonban stratégiai okok
miatt évek oOta emlitést sem tesz a magyar kultGravdgy nemzetkozi kultdra
magyarorszagi vonatkozasairol.

Jol érzékelhéttehat, hogy ahogyan dgl atmenetet jelent az ifjusagi vilagbdl éilve, Ggy

a GLAMOURIs tekintheb egyfajta atmenetnek d@inmagazinok vilagabdl az ifjusagi felé.
igy az elviekben a harmincas éveikben jaémek pozicionalt lap elveszti relevancijat,
hiszen olvasétaboranak valos életkora ennél jolaaisanyabb, a tizenéves korosztalyra

tehet.®*

® Glamour,2010. 11. szam.
IM, 2010. (XXXXIV. évf.) 11. szam.
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JOY vs.IM

Legnagyobb eladasi példanyszamot produkdldmagazinként alOYnak biztos helye
van a magyar lappiacon. Ezt azonban nem annyirds@gia €s nyelvi igényességének
kdszonheti, mint inkabb piaci pozicidjanak. 220atdd novemberi terjedelmével széles
spektrumat éri el a potencialis vasarlékozonségaekek okai eldsorban a marketing
teruletén keresewd#d. Termékreklamokkal telérdelt oldalai 8ként a divatot és a
szépségapolast helyezik profijuk homlokterébe. Aveamberi szam pedig azért is
kulonleges, mert a Vasarlazi laz mellékletben kealtd kuponok az Ujsag olvasobazisat
november el hetében kedvezményes vasérlasra jogositjak fenezanemzetkozi
uzletlanc boltjainak valamelyikében. Ez a fajta ketingfogasként is értelmezidet
Ujsadgszerkesztési atitt pedig a tizenévesekta harmincas éveikben jarékig mindenkit
arra késztet — ha tartalmi okok miatt nem is —yhoggvegye dOY-t.

Természetesen alM is él honaprol-honapra kulonk®zmarketing stratégiakkal, igy
példaul a lap mellé csomagolt ingyenes ajandékoézisa célt szolgaljak, hogy a lap
eladhatébb legyen.

Igaz ugyan, hogy dOY néi magazin, megis alacsonyabb kvalitasokkal renckemint

az IM. Témai felszinesek, és a divatos, sikeres ember&idlenem mutat semmilyen
kitekintést a kilvilag k6znapi dolgai felé.

Tehat a mar idézett Norman Cousins megfogalmazaskD¥a arculata tekintetében
hianytalanul igaz: a folyoiratok ma mar sokkal ibké reklamozdk kereskedelmi igényeit
elégitik ki, mint hogy valés kult(rat és értéketzkétitsenek®

A JOY tematikdja aGLAMOURy¥al ellentétben alig egyezik abM-ével. Tartalmi
egyedulallosaga azonban kevésbé eérték&lhpbzitivumnak, mint negativumnak.
Rovataiban szerefpl cikkeinek aranya sokkal inkabb hajlik a sztarokkdivattal és
szépségapolassal kapcsolatos témak iranyaba, rerdralem vagy a szorakozas oldalara.
A két utdbbi témat szinte csak éfilggesen dolgozza fel a magazin, mint egy latszatat
keltve annak, hogy nem csak frazispuffogtatasrdl sad tdbb szaz oldalon keresztiil.
Kils6 megjelenési formaja azonban emelkedettebb, mirMag, és vizualis abrazolasai
réveén is igényesebb, félttesebb és ékeldbb kiilsit eredményez.

Val6jaban azonban a tizenéves korosztaly szamatonspatibilis a magazin, sokkal
inkdbb nekik, mint az itkebb i korosztaly szamara készll céliranyosan minden

honapban. Ennek oka a rovatszerkezetben kerésdnmgzen aJOY sem csaladi, sem

% Roka, 2008.

52



gyermeknevelési vagy gasztronOmiai témakat nenaltasiz, szemben &LAMOUR¥al
vagy aMaximéval. %

Az Osszehasonlitasok utan tehat az a kép rajzoKidikogy azIM sokkal életképesebb
tartalom tekintetében, és ez altal nemcsak meguiaséaudja olvasotaborat kecsegtet

kedvezményekkel, hanem azt informalni is képes.

COSMOPOLITANVvs.IM

A magazin meghatarozasakor sz0 esett arrol, ho@g@aMOPOLITANorszagspecifikus
néi magazin, tehat a vilhg szamos orszagaban megjsteameélyes igényekre formakbin
lap. A magyar COSMOPOLITANpoziciondldsa, hasonléan GLAMOURE&hoz, nem
teljesen egyértelin Rovatai szintén nagyobb hangsullyal tartoznak isatd és
intimitassal, szexualitassal és parkapcsolattdhfkgz6 cikkeket dolgoz fel.

A kétarcu magazinnak is nevezh&@OSMOtartalmi vonatkozasban messze tulszarnyalja
a JOY, a GLAMOUR és Maximakozlésvilagat. Ugyanakkor egyszerréeas és kislanyos
is. Epp ezért tekinthét az IM 6 konkurencidgjanak a magyar lappiacon.
Témai hullamvasutszéen kovetik egymast. Kifejezetten féthh, munkavallalé Bknek
szant cikkek utan hirtelen valt at a magazin kigtém tinimagazin jelleg stilusba. Példa
erre a Kinos szituk kiiktatva ciincikk, amely tobbek kdz6tt arra a kérdésre ad wélas
hogy ,Utdlom a dramat, nagyon gaz SMS-ben szakitafCOSMOPOLITAN,2010.
november: 83.). Mar nyelvezetén is tikédik, hogy a cikk nem egy febtt, 6nall6é rének,
sokkal inkabb aCosmolany életérzést ésiteni kivand, nagylanyos arcot mutatd
tizenéveseknek szant kérdések sorabdl all. Ezeehlsen pedig olyan cikkek sorakoznak a
magazin hasabjain, mint a 30 alatt is lehetgldk? vagy a Nem ér a nevem?!, amely a
hazassagkotéskor feldelb asszonynév kérdéskorét jarja korbe kildrdbgzemszogekid
ravilagitva a problémara.

A COSMOPOLITANehat a legingovanyosabb tertleteéalapoknak. Nies és letisztult
formai jegyei mellett nyelvhasznalata zavaroan rggs és komolytalan. Ez az

osszeférhetetlenség pedig az egész magazivjéndi rAnyomja a bélyegét: olyan print

% J0Y,2010. (XIII. évf.) 11. szam.
IM, 2010. (XXXXIV. évf.) 11.szam.
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terméket teremt ez a fajta kidtég, amely leginkdbb dkl kategoéridjaba degradalja a
vilagon mindenhol népszarek szamitCOSMOt.

Hasonléan aaM-hez, aCOSMOPOLITANsem foglalkozik a rivelédés targykorével.
Helyette randevu étti smink és hajtippek, horoszkdpok seqitik elighzica fiatal rhket az
élet utvesatiben. A kérdés mar csak az, hogy tokéletes sminkt@gékozatlanul, hogy
érhet el sikert egydegy randevin? Mindenesetre Idt és aCOSMOteljes mértékben
hasonséri, tematikailag és a megcélzott korosztaly szempbitj az IM legfébb
konkurencidja £OSMOPOLITANlivatmagazir’

¥ COSMOPOLITAN2010. 11. szam.

54



8. Az internet kora: neon.hu

Az 1990-es években vilagméifeé duzzadd internet éls web 1.0-nek nevezett
korszakaban a vilaghalo reprezentativ és hitkéimhkciojan kivil nem sokat lehetett réla
tudni. Az ezredfordulon azonban mar feléledt irktvajellege, és teret hoditott maganak
Ujabb korszaka, a kdzosségi cselekvés igényéveimuiegkozé web 2.6

gy a Walter Ong amerikai professzor altal masoaagzobeliségként definialt internet
vildga lehebséget szolgaltatott arra, hogy a nyomtatott médiummellett, az azokra
hivatkoz6 és tartalmilagket kiegészit oldalak jphessenek létre a vilaghaldh.

Ez alol azIM sem volt kivétel. 2000-ben, lllés CsabésAerkesztésének idején a
szerkes#iségi garda nem csak a print magazin felvirdhgozatadolgozott, hanem
létrehoztadk a lap interneten is eléthen-line valtozatat, amelydlitett informaciokkal
egészitette ki az Ujsagarusoknal megjélexagazin tartalmi vilagat. Ez volt az imnet.hu.
Az imnet legfontosabb szerepkdre azonban nem amnidlas volt, hanem az, hogy
kapocsként kdsse 6ssze egymassal a vilaghalon kediefiatalokat. Legnépszébb
szegmensei, lllés Csaba visszaemlékezései alapfgatarchat és a férum voltdkEnnek
egyértelnii oka a kdzosségi szokadsok megvaltozasa: a globddidiumok mar nem
feltételeztek kizarélagosséagot. Légb jellem®jukkeé valt, hogy nem tamogattdk a hosszu
irott szovegeket, ellenben interaktivitast és gyakair azonnali visszacsatolast igényeltek.
Ebben a bizonytalan helyzetben, amikor a tudomany@onok elvesztették
mindenhatésagukat, a fiatalok egyetlen biztos tamasz volt, hogy egy alternativ
kozdsség tagjainak tudhassak dnmagiikat.

Az IM hazon bellli 2003-as felmérésgélxirajzolddott, hogy a magazin legib vasarloi
bazisat a 13-14 éves, &srban kamasz lanyok jelentik Egy masik, az ITTK-TARKI
altal végzett szintén 2003-a8,magyar tarsadalom és az interr@ini kutatasabdl pedig
az derult ki, hogy az internetet legaktivabban hakk életkora 14—19 éves kor kHzé esik.
Vagyis épp az a korosztaly a legdominansabb nath&sMagyarorszagon, amely B4
altal behatarolt olvasoi rétegbe tartozik. A megkzettek korében a legkedveltebb témat a

szorakozas jelentette, mintegy 72 szazalékuk voksok. Ezt kovette 68 szazalékos

% Herendy, 2010.

* Géabor, Szeged, 2009.

" Melléklet 1. 1llés: egy Gjsagnak nem kell vilagot megvaltanimterji lllés Csabaval.

"t Gabor, Szeged, 2009.

2 A jelenleg kaphaté magyar tinimagazinok, az IM B4\ &ltal tervezett valtozasok értékelése tiniyidk
korében.
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értékkel a tudomanyos jellégsmeretszerzés, majd pedig a cset és az e-maih&las. A
14-19 éves valaszaddoknak mindossze 39 szazalédiee jel$ helyen az on-line mdodon
tortérd Ujsagolvasast. Egy 0tds skalan valo ertékélepbdig kidertlt, hogy a csalad,
valamint a baratok és a televizié utan az intenwdt a legkozkeldibb szoérakoztatod
jelenség, megékve a passziv befogadoi attibket igényb konyvek tudasanyagat. Ez a
tendencia pedig az ddelérehaladtaval egyre inkdbb csak fokozodik, olyarayirogy ma
mar a konyveket is interneten olvassukété&ibe kerllt tehat az aktivan megszerezhet
tudasanyag az egyedullétet igényWonyvek és tudomanyos munkak feldolgozasaval
szemben. Az internet ugyanakkor aktiv ismeretszetebetségeket is biztosit. Az ITTK—
TARKI 2003-as kutatasabol megtudhaté az is, hogyl4al9 éves fiatalok sokkal
szivesebben ismerkednek az interneten keresztilpsétanak meg magukrél olyan
informaciot, amit élszéban nem tennének. Valamint tobb isfeer tesznek szert a csetes
beszélgetések soran, mint a valés élefBen.

Ezt a 2003-ban felmért jelenséget igazolja a 2@08anta Trendriport kutatas is,
amelyben a legaktivabb internethasznalok, vagyiat@z a 14-19 évesek csoportjat
kérdezték arrdl, mennyire befolyasolja tarsas kalptaikat az internet. A valaszok alapjan
a kovetked eredmények szilettek: a 14-19 éveseknek mintegyagaléka érintkezik
barataival kevesebbet az internet miatt, 42 szlaaklégyanannyi it szan tarsaira, mig
55 szazalékuk véli ugy, hogy az internet segitgegean abban, hogy tébbéidtolthessen
barataival, még akkor is, ha ez az érintkezésaktar formaban megy véghé.

Nagyon fontosak tehat a chat és a kuloéhémerkedésre teret biztosito internetes oldalak
a fiatalok életében. Ennek kielégitésére toreksmkjainkban az imnet.hu utéda is, a
neon.hu. A neon.hu azonban mar nem egy magazigddés termekekent jut el az IT-
generaciohoz, hanem az egy szerkKesgbe olvadtiM, BRAVO és BRAVO Girl!
internetes fellletét fedi le egy személyben. Erresteatégiai |épésre lllés Csaba
foszerkesat szerint azért volt szikség, mert a harom magazy kézben vald
dsszpontosuldsa miatt nem lehetett egyéitetrelddnteni, hogy melyik oldal fejlesztésére
koltsbn a szerkes#iég tobb pénzt. igy a mellett a koltséghatékony, raeglehaisen
egyedi piaci lépés mellett dontbttek, hogy 2009-bgyetlen masszava gyurtak a bravo.hu,
a bravogirl.hu és az imnet.hu 6néllé oldalakat, nésgsziletett az unisex jegyekkel
felruh&zott neon.hu websif2.

73 http://mek.niif.hu/04300/04313/04313.pdf
" http://lwww.coca-cola.hu/media/file/sajtohir/Fartaendriportl.pdf
™ Melléklet 1. 1llés: egy Gjsagnak nem kell vilagot megvaltanimterja lllés Csabaval.
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»A neon amellett, hogy a lapjaink on-line fellletzért 6nmaga is életképes termélGser
szorakoztato portél (...)” — mondta lllés Csaba (iatdlés Csabaval, 25. kérdés). Oldalan
aktudlis hireket és folyamatosan uUjulé szorakoztaidalmi anyagokat tartalmaz. A
neon.hu on-line jellege miatt folyamatosan valttdm&d és Ujithatd, emiatt sokkal
szinesebb tartalmi vilag jellemzi, mint print vaébat, aaM-et, BRAVOt vagy aBRAVO
Girll-t. Sztarokrol, maganélélr és divatrol kozolt hirei mellett természetesengbks
forum is szinesiti az oldal tartalmi palettajat.sddrakozas rovatban pedig horoszkop,
toplista és kvizjatékok varjak az infotainment ki fiataljait, hogy informalédasukat
0sszekossék szabad#éd kikapcsolodasi tevékenységeikkel. Asferkeszitél pedig
megtudtam azt is, hogy hamarosan indul a neon.katde@gi ifjisagi Facebook oldala is,
amely a szilard k6zdsségbe tartozas érzésédekésere szolgal majd.

Ezek a lépések azonban nem onkényesek. Ahogyamy,eddy ezutan is folyamatos
formalédas fogja jellemezni Magyarorszag és az 2g#&g Ujsagolvasasi és szorakozasi
tendenciadit. Ma még papiron nyomjak a periodikakh, kiszamithatatlan & belul
minden attetidik majd egy Ujabb vilagba, az internetre. Ez al@h jelentenek kivételt a
magazinok, és nem jelent kivételt & sem. Onall6 labakon all6 weboldala, a neon.hu
tehat azért fontos, mert a nyomtatott sajté lalpiaci helyzetében sziikség van egy olyan
konnyen valtoztathatd médiumra is, amely, ha katkline-bdl képes atvéltani digitélis
formatumba. Vagyis a technolégia folyamatos kiépéN@l csupan i kérdése, hogy
mikor jutnak el a magazinok arra a szintre, hoggmegtt formajuk helyett az interneten
jelenjenek meg. Ennek jelenleg 18gb akadalya annak a probléméanak a megoldasa, hogy
az elolvasott tartalom utan hogyan fognak tudretfiz az olvasok a szerke&zégeknek.
Hiszen az internet kézzelfoghatatlansaga mar nééidkez olyan ritualét, amit az jelent az
ember szamara, hogy az Ujsagarusoknal valogatvéalalm az izlésének legmegfélbb
Ujsagot, és pénzével hitet tesz amellett, hogyasxtott lap teljes terjedelmét a magaénak
tudja.

Ennek megoldasara kisérletek ugyan vannak, konkegoldas azonban még nincs. Hogy
ezt szerencsének, avagy balszerencsének kell+gtetkj arra nincs egyértetimvalasz.
Visszavonhatatlan tény azonban, hogy a vilag méatiapolyan gyors Utetnvaltozast
tanusit, amely mellett nehezen elképzdihbbgy ezt a problémat ne kiiszobolné ki, annak
érdekében, hogy Gutenberg irasos forradalma ésemétmultitaskingformaja utan egy
Gjabb kommunikacios és technoldgiai szintre, atdligi Ujsag- és kdnyvolvasas szintjére

lépjen az emberiség.
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Az IM pedig mind a nyomtatott piacokon, mind pedig derimeten adaptalja ezt a gyors
Utemi valtozast. lllés Csaba szerint elképzelhéiogy azIM mér 50. sziletésnapjat sem
fogja megérni, de mint igényes glossy magazin nem dliinni a magyar lappiacrol.
Lehet, hogy nem fényes papiron vehetik majd kezipdreév mulva a soron koévetkez
generacié tagjai, de a neon.hu mellett biztosaeztétfog IPAD-en elérhét digitalis
véaltozata.

igy tud tehat megélni ,a jég hatan is” Bigisagi Magazibol formalddott glossyM, mely
kezdeti strukturajatél eltdvolodva, piaci igényeketlégitve, de mai napig az a kibzd
szellenii magazin maradt, mint 45 évvel a#télindulasakor.
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9. Osszegzés

Magyarorszag etls tizenéveseknek sz6l6 magazinja az Ujitas igényekdta meg a
napvilagot. 45 évvel ezt azonban senki nem gondolta, hogy ez a probaskdyén
hosszU élét generacios o6rokséget teremt majd. M azonban &tvészelve az évtized-
specifikus valtozasokat, 2010-ben is a fiatalokekeihek alarendelten képviseli — a piaci
versenyhelyzet &altal megtépazva — az informalas megygyzve nevelés értékeit.
A magazint dolgozatom beve#dgiben én is a felszinesség és értéktelenség véadjava
illettem. Kutatdsom soran azonban egyérteinvalt: a magazin a gyors tembendedl
kapitalista vildg értékrendjeihez igazodik. Ahogyanl1970-es és 1980-as években a
nyugati mintak felé orientalodott, Ugy teszi ugyana XXI|. szazadban. A kilonbség
pusztan annyi, hogy a piacgazdasag szulte konkiatearc aaM-et is éppugy elérte, mint
barmelyik masik, tobb évtized ota lébegrint vagy kdzszolgalati audiovizudlis médiumot.
fgy aki értékvesztéssel vadolja napjaink Ifjisagigdzinjat, ugy vélem, elhamarkodottan
alkot vélemenyt.

A lap fennmaradaséanak titka ugyanis 45 éves tdreneoran az allando valtozas és az (]
versenyhelyzetekhez val6 idomulas.

Ifjdsagi és i lapokkal vald Osszehasonlitdsat kdest azonban ténysZem
kijelenthetem, hogy aizM egyediségét mara teljesen elveszitette, pusztinaegok,
megélhetéseéeért foggal-korémmel harcolo glossy miaddizil. Kultdra iranti vonzalma és
kozéleti jellemvonasanak hianya pedig megfosztjamagazint attdl az igényesen
szerkesztett attidtél, amely a Kadar-korszaklfjisdgi Magazijat jellemezte.
Ifjlusagi és Bi vonasokat Otvoz ahelyett, hogy ndeigte volna stabil labakon &llo,
tizenéveseknek szerkesztett arculatat.IMzleképezi azt a tarsadalmi silanysagot, amely
az informacios tarsadalom szikségsearrombold velejardja. Nincsenek mar k6zdsségi
érdekek, vagy kulturalis megmozdulasok. Divatosskiés masok életének nyomon
kovetése az ébbre valo.

Az IM nem tesz ez ellen semmit, nem torekszik egyedisérgak megélhetésre. Nem
mérlegel érték és haszon kozott, egyedi arcatkégee pusztan adoptalja a valtozasokat.
Igazi tulébnek tekinthet, értékeivel azonban 2010-ben mar nem tud egyesliség
kozvetiteni. Felveidik a kérdés: szikségsden életben kell-e tartani valamit, ami mar

sajat korlatai miatt sohasem lehet korszakalkotélenjgésédi  produktum?
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Kemény faba vagtam a fejszémet szakdolgozatom awyial, és a felvetett kérdésre ugy
gondolom nem sikerllt egzakt valaszt talalnom. Mamkelkészitésében azonban nagy
oréomomet leltem. AZM 45 éves torténelmének felkutatasa, cé#laseinek tisztazasa és
evtizedbl-évtizedre vald nyomon kovetése nagyon halas &feek bizonyult. Bizom
benne, hogy szakdolgozatomnak sikertlt olyan uUprmfciokra és 0Osszefliggésekre
ravilagitania, amelyek eddig hattérbe szorultak, dmlM-r6l mint jelenlegi glossy
tinimagazinrol esett sz6. Véleményem szerint ugyanminden kritikam ellenére — igen

tiszteletre meéltd az a palya, amelyet ez a madgaiuntott.
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Mellékletek

Melléklet I. Interja lllés Csabaval, az IM jelenledidzerkesiijével (az interju idpontja:

1.

3.

4.

2010. 10. 07.)

lllés: Egy Ujsdgnak nem kell vilhgot megvéltania
Nagyon fiatalon, 25 éves koraban lett az IMdszerkeszéje. Minek kdszdnhette
ezt a megallegezett bizalmat?
A legelejéBl kezdem.Az IM 1965-ben, a KISZ KB lapjaként jelent meg, és
egészen 1989-90-ig a part és a KISZ igényeinek efagfcikkeket jelentetett
meg, valamint a d&szerkeszik is félévente valtottak egymast. 1992-ben a
Hollandiabol Magyarorszagra érkeErasmus Press megvette az Ifjusagi Lap- és
Konyvkiadd Vallalatot, amely addig kiadta az IM-B&sSbb az Erasmus Pressb
VNU lett, majd megszuletett a Sanoma Budapest. Gatlag a Sanoma az IM-
en keresztll vetette meg a labat Magyarorszagolanmiamiatt azonban az IM-et
nem nagyon kedvelték hazon belll, mert nem tudtze vmit kezdeni.
1995 végén az akkort$zerkeszt, Omolnar Miklos vett fel engem a magazinba,
mint a zenei rovat szerkeégt. O késbb, 1998-ban atpartolt a Storyhoz, és engem
is vinni akart. En azonban nem tudom megmondanitmié annyira kdidtem a
laphoz, hogy nem mentem.
Mar akkor is voltak vezetéi ambicioi?
Inkabb ugy fogalmaznék, hogy van valami megfogleatatbben a lapban, és ezért
nem véletlen, hogy még mindig annyira lazba hozagamin, mint régen. 1998-tdl
az Uj Bszerkeszt keze alatt azonban d$kodzelbe jutott az IM. Ekkor a Sanoma
eladta a lapot az 1Q Pressnek, és fél éven at mdna \ymagazinnakskzerkeszije.
Lehetett palyazni a posztra. En is irtam egy palyaskat, és végil megkaptam.
Ezzel természeteséik is nagyon nagy lutrit vallaltak, csak valésilgy lattak azt
rajtam, hogy mennyire szeretem ezt a lapot, ésibaregtennék érte.
Olyannyira, hogy drasztikus valtoztatasokkal kezdte fészerkeszéi
tevékenységét.
fgy van, bar nem volt halas feladat. Csak akkoryaanfiatal voltam és tenni
akartam, hogy rengeteg dolog nem foglalkoztatadt, seocialisan sem voltam
igazan érzekeny.

Ez mit jelent pontosan?
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Gyorsan kellett felmérni az igényeket, hogy megukdnenteni a magazint. Sajnos
a szerkesskeéget le kellett cserélni. Fél év alatt az egészrkeszbi banda
felboomlott. Persze nem annyira drasztikusan tgrteagy mindenkit elkuldtem,
csak volt egy vizio, és aki ebben tudott dolgoamicsinalta tovabb, aki pedig nem,
az vagy maga hagyta ott a lapot, vagy el kellettlddwi, mert nem tudta ezt a
véllalkozast csindlni.

5. Mivolt ez a bizonyos vizi6?
Mar korabban is nézegettem a kulfoldi tini lapokiéteg a Just Seventeen-t, és
nagyon megfogott a stilusa. Elhatdroztam, hogyiéasglossy magazint szeretnék
faragni az IM-I6l. Persze itthon nem lehetett egylilyet késziteni, hiszen akkor
még nem a Ringier-nél voltunk, hanem az 1Q Pressri€.

6. Hogyan fogadtak ezt a torekvést a magazin egykori omkatarsai?
A korabbi szerkes#k a mai napig vadolnak azzal, hogy Cosmopolitaiméatsm
az IM-bdl, és hogy semmi kdze ennek a lapnak ahhoz, arenreglt. Ez nem igaz,
csak azért kellett megujitani az IM-et, mert amikaratvettem, akkor 15 ezer volt
a példanyszama, ami egy igen sulyos érték volt 2@00 Omolnar Miklds
foszerkesztésében 50-60 ezres példanyszamot prodkajsag az 1990-es évek
kozepén, majd ast kovet foszerkeszinek sikerilt lepusztitania a lapot, és ez
okozta a c&dkdzeli allapotot. Bként, hogy az 1990-es évek végén mar tomboltak
Magyarorszagon a BRAVO, Popcorn, és a hozzajukridstisagi lapok magyar
véltozatai. Az IM pedig nem valtozott.

7. On azonban megtette az elslépéseket...
igy van. De nem vallalkoznék még egyszer ekkoradi@ira, hiszen hatalmas teher
volt kiragni az embereket, de végul egy nagyobseszerkes#seg allt 6ssze.
Oroszlanokként kuzdottink azeért, hogy a lap j6 éegyNagy szerencsénk is volt,
hiszen az 1Q Press akkori igazgatojéc8 Ferenc sem ellenezte a térekvéseinket,
hiszen latta, hogy sem a hatalmunkkal, sem a pénere élink vissza.

8. Mekkora volt az 6 szerepe abban, hogy glossyva valjon az IM?
Mindig mentem hozza Ujabb 6tletekkél,gondolkodott egy-két napot, és veégul
minden Ujitdsba beleegyezett. Mindig le kelletiniakalamit az asztalra, és azutan
lehetett kivanni. Minél tébbet raktunk le, annalgyebbakat kérhettink. A
glossyva valas kapcsansstor példanyszamot kérliink a Feri, és csak az utan
lehetett gondolkodni az Ujitason. Végul 2003-batotfjunk el a valtasig, amit

megebzott egy piackutatas.
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9. Miért volt annyira sirgeté, hogy a magazin glossyva valjon, ha 2002-ben a
példanyszam-eladas elérte az 50 ezret?

10.A jovére kellett gondolni, és a fokuszcsoportos kutatézaelat azt mutatta, hogy
ez a siker utja. Ha azt akkor nem tesszik meg, rakkaljsag beleposhadt volna
egy kozépszérdologba, igy pedig annyira el tudunk hizni az egasdnytol,
hogy én magam sem értem, addig miért nem csinatg vagy a Bravo, vagy
barmelyik masik tinimagazin. ValésZileg a lapkiadok nem tartottak fontosnak az
ifjasagi lapkiadast. Feri azonban annyira egyikads volt, hogy nem mondta azt,
hogy jol megy a piac, nem kell valtoztatas. HisAmpen ezek azok a pontok,
amikor csavarni kell még egyet ahhoz, hogy meggalkam konkurenciat, és a
terméknek olyan loketet adjunk, hogy hosszu tagavabb tudjon rikodni. Epp
ezért van a mai napig éves relaunch a szewssgihen. Amikor megszoknak az
emberek a jot, az allanddsagot, akkor kell nekiki ady Ujat, egy még jobbat.

11.Nem tul vakmeré ez a vallalkozas?

Semmit nem szabad hagyni sokaig menni. Ez pedigaegyira ingovanyos terilet,
hogy ha valaki nincs benne nap, mint nap, akkor isetondja jol csinalni. Sokan azt
gondoljak, hogy elég sztarokkal, horoszképokkal saexudlis felvilagositassal
teletdmni a lapot, és az attol méaris ifjusdgi magaz valik. Holott nem eéit szdl
ez a terllet. Annyira gyorsan kell valtozni, és dngnegyutt élni a produkciéval,
hogy piacképes tudj maradni. Amit pedig az embem rismer igazan, attol
idegenkedik. Pedig a gyerekek is valtoznak. Tefjasds az igényik a mai 13-14
éveseknek, mint 2003-ban volt. Ezt a valtozastgétijében fel kell ismerni, és
haladni kell vele.

12.Ma is a 13-14 éves korosztalyt szolitja meg a magaz
Alapveten igen. Tudjuk azonban, hogy nagyon fiatalok as$ak az uUjsagot.
Csak muszaj béhi egy ugynevezett dlomolvasét, mert ha nincs qlg&idl irod a
lapot azoknak, akik olyanok akarnak lenni, mint&amolvasék, akkor nem lesz
karaktere a terméknek.

13.Magéat a lapot konkrétan milyen igényekhez igazitjaR Honnan tudjak, hogy
az alomolvasok korosztalyanak melyek a pontos igéai?

Erre vannak a kivalo szerke8irtk. Masrészl pedig nagyon sok kutatas,
utanajaras éki meg, illetve naprakésznek kell lenni minden tbam@ Nem
gondoljuk azt, hogy az olvasoéink 100 szazaléka 43a\es lenne, de mi mindig

agy képzeljik el az IM-et, mint egy kulon univerzeimAz IM-ben is ugyanaz van
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egyébként, mint az 6sszes tobbi ifjsagi lapbaak & van egy specidlis 8w,
amin minden téma keresztilmegy. Aki pedig az INMeassa, az belekeril ebbe az
univerzumba, és akik a ,jofejek”, azok olvassakiggagot. A valahova tartozas
erzesét nagyon &sen belediktaljuk az olvasokba.

14.Az igények megleheaisen széles skdlan mozognak. A 13-14 éveseken tul a
magazin a 16—20 éves korosztaly szamara poziciorzd§ lapot.
Nem gondolom azt, hogy nekiink célunk lenne a 2@ &oeeosztalyt megszdlitani.
Soha nem gondoltunk erre. Nyilvanvaléan a gloggymagazinok legfiatalabb 13—
14 éves korosztélyait is meg akarjuk szoélitani,ehdk leginkabb azért veszik meg
példaul a Cosmopolitant, vagy az Elle-t, mert agytényos. Nagy csapdaja ennek
az, hogy amikor elkezdi olvasni a magazint, rajdogy az nem neki szol. Sokkal
inkabb statuszszimbolumokként funkcionalnak. Az pltlig tényleg azt kbzvetiti,
amit a tizenévesek akarnak. En pedig hiszek atfagy ezért van még mindig az
IM ekkora példanyszamban. Nem véletlen az sem, hdggmagasabb ara és
legnagyobb példanyszama az ifjusagi lapok koziiManek van. Ami jo, arra az
emberek tényleg koltenek.

15.Régen kozéletisége, értéktererdtléte miatt volt sikeres a lap. Ma azonban egy
alacsonyan kvalifikalt, ingadozo értékképviseleteérzékelek a magazinban.
Nem gondolom azt, hogy egy Ujsagnak meg kell vitan vilagot. Egy talald
hasonlat: a Magyar Televizio azért nem tudja fatvenversenyt az RTL Klubbal,
vagy a TV2-vel, mert azt hiszik, hogy a 20, 30 éveeebtti, értékkodzvetit
misorstruktira még piacképes. Pedig nem. Persze meémnandom, hogy nem
kellenek értékek, a kérdés csak az, hogy hogyatutalezeket a kérdéseket.

16.Az IM hogyan kozvetiti az értékeket?
Nem hilyeségekit beszéliink, mindig vannak olyan témak, melyekenig fel kell
dolgozni. Sok érdekes riportot is készitink. Hankam az IM megmaradt volna
azokndl a régi szerkestrtelveknél, hogy hat oldalon keresztil kdzvetit egy
riportot, akkor mar nem létezne. Szembe kell némzual, hogy mas a vilag.
Amikor a gyerekek a Google-be beirnak egy szota dsckéjiket 6t perc alatt
megirjak, akkor ezt a gyorsulé vilagot nem lehetiikirekeszteni a magazin
szerkesztési elvein. Nagyon sok régi szerkeslzes IM rajongotél megkaptam,
hogy én tettem tonkre ezt az Ujsagot. Ha igy vikoraén ezt vallalom, ha pedig
agy vesszuk, akkor igy mentettiik meg az Ujsagoturd neki egy Uj kulst,
nyugati mintdk alapjan kezdtik el szerkeszteni.a&pnban mindig benne volt a

64



pakliban, hogy az IM alapwé&t értékeit tovabbra is a felvildgositas, az
emberkozpontisag és kdzosségformalas hatarozza meg.

17.Nem gondoltak soha arra, hogy a magazin nevet valkitasson?
Nem. Erre soha nem gondoltunk, és nem is gondalmattEgyrészt, mert egy Uj
nevet bevezetni a piacra oriasi koltségekkel jarviszont tény, hogy ma mar nem
hivjuk agy a lapot, hogy Ifjisagi Magazin. A glossglaunch ota kizardlag azt
kommunikaljuk, hogy IM. Ha megkérdeznénk az olvagpkogy mit jelent az IM
rovidités, biztos vagyok benne, hogy 80 szazaléke tudna mit mondani. A
legtébben azt hiszik, hogy ez egy fantazia szo.

18.Miért tolédott el a magazin kizarélag a lanyok fel®
Az 1990-es években a lappiacokon valtozas tort&ddig minden ifjusagi lap
unisexként pozicionalta magat. Majd bejottek Magyseagra is a ,Cicis
magazinok”. A CKM, Playboy, PC Guru, és a filk aétek afelé érdekbni. Egy
id6 utan pedig mar nem volt sikk, hogy a fitk BRAVOW]-et, vagy Popcornt
vasaroljanak. Nagyon érdekes épp ezért, hogy menogia kell figyelni, hogy mit
igényelnek a fiatalok. Kordbban, még nem a Ringkra stratégiank az volt, hogy
killing me softly vagyis az dsszes konkurenciat nyirjuk ki. Végillett beble,
hogy az IM—et megvette a Ringier, és kitalalta,yhog csak az IM-nek, hanem a
tobbi ifjisagi lapnak is legyek a ddzerkeszije. Osszekoltoztettik a
szerkesziségeket, és elég érdekes szituaciot sziilt ez a émybeolvadas. En
ugyanis mindig munkatarsaimba neveltem, hogy &jéteeg a BRAVO-t, a
Popcornt, meg a 100XSzépet, és akkor hirtelen #£n) hogy egy csaladba
keriiltiink. Uj strukturat kellett kidolgoznunk, ugys, mikor atvettiik a lapokat, a
BRAVO is haldoklott. 2004-ben még mindig azt gondk] hogy tovabbra is egy
unisex lapot kell csinalni, holott akkor mar régégen nem azt kellett. Ez az oka,
hogy ma mar az dsszes ifjusagi lap csak lanyoknék s

19.Egyéaltalan nem célja a Youth Networknek, hogy megsititsa a fidkat?
A fidknak nem lehet szd6lni. A mostani fidk mar miésmint régen. Egy hely van
meégis, ahol el lehgiket érni, ez pedig az internet. Nem véletlen, hagynternetes
terméklnk, a neon.hu, unisex.

20.Mi a helyzet a jelenlegi konkurencidkkal? Hogy tuda magazin piacvezdt
lenni mellettiik?
En abban hiszek, hogy azért tud piacvéZenni akar a BRAVO Girll, akar a
100XSzép ditt, mert mindig megujul, és nagyon nagy az inno¥&iapban. Ezt
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pedig a piac mindig meghalalja. A 100XSzépben péladar 6t éve nem volt
relaunch, és ugyanolyan layouttal mennek, mint koa&. Ezt ma mar nem lehet
megcsinalni. Persze lehet, hogy ma mar nem azakkadlivassak az IM-et sem,
mint 0t éve, mert atlagosan egy fiatal 2—3 évigzhak egy lapot, az utan az
érdekbdése mas iranyba fordul. De ez generaciérdl geiteeadrokbdik, és én
soha nem szerettem a rovid tavli gondolkodast. Azibsavu tervek azonban
mindig meghélaljak magukat. Persze nagyonddéggy dolgozni, de megéri. Es
hiszek abban is, hogy az IM azért is tud sikeresadra ma is, mert rengeteg
generdcio felétt rajta, és mindenki tudja, hogy a lapban van ajggfmirtség, amit
minden generacio kezébe batran oda lehet adni.

21.Ha ennyire biztositott az IM helye, akkor miért vot sziilkség az imnet.hu-ra,
majd a neon.hu-ra?
Amikor fészerkeszt lettem 2000-ben, akkor kezdtiink el dolgozni azeniu
oldalon, mint az etsifjusagi lapot kiegésztweboldalon. Ugy gondoltuk, hogy az
ezredforduldbn mar van igény erre a torekvésre. Naggepszdren szamitott
akkoriban a sztarcset es a forum. Mar az interrghatan is nagyon és
kozossegeket kovacsolt 6ssze az imnet. Voltak oivatilkozdink is, amire tébb
szaz gyerek jott el.

22.Nem eredményezett példanyszamcsokkenést az interastfellilet terhoditasa?
Nem. Persze ehhez az kellett, és kell a mai napigagy ésszel csinaljuksSén
béven hiszek abban, hogy a print és az on-line naggbnud egymas mellett
mukdodni.

23.Es hogy sziiletett a neon.hu?
Volt kalén imnet.hu, bravogirL,hu és bravo.hu. \agz, amikor mar a
szerkesziségek egyutt dolgoztak, nem lehetett elddnteniyhnoglyik ifjisagi lap
internetes oldaléat fejlessziik. igy jott az 6tleigir mind a harom oldalt becsukjuk,
és lesz egy, ami mindet feldleli igy, vagy ugy.dey mikodoképes koncepcidénak
latszik.

24.Hogyan hat ez a stratégia a lapok eladasi adataira?
Hazudnék, ha azt mondanam, hogy a lappiac nintmbaFvente 20 szazalékkal
csokken a piac az értékesitett példanyszamok sog@ldit. Ez rank is ugyanugy
igaz. Az viszont nem véletlen, hogy mig a konkurarit évvel ezéitti értékéhez
képest 70-80 szazalékos csokkenést produkal, addig csak 20 szazalék korulit

mutat. Ezek szerint valamit biztos j6l csinalunié&rBem gondolom, hogy 6t, vagy
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tiz év mulva is lesznek még print lapok. Biztosghaagyon sok lap meg fog
szinni a piacon. A miéségiek fognak fennmaradni. Azok, melyeknél fontaxgyy
kézbe vegyuk, mitségileg is magasabban kvalifikaltak legyenek.

25.Az IM mit tesz azért, hogy évek mulva ne az olvasatégelyben végezze maga
utdn hagyva egy kdnnyen eldobhato internetes old&it
Az IM folyamatosan innoval és nagyon j6 terméket Ihetre. Fél szemmel azért
kacsintgatunk ide—oda. Biztosan jon majd a magaPAD-es alkalmazasa.
Mindenesetre nagyon remélem, hogy a print legakB0. évforduldjat megéri.
Bar nem merek josolni, hogy a meédia milyen gyorsdekul at. Nekink ezt
adoptélni kell, és nem megijedidie.

26.A neon.hu lesz majd hivatott arra, hogy ha bekdvetézik a valtozas, akkor
tovabb vigye a print magazin értékvilagat?
A neon amellett, hogy a lapjaink on-line felllegzért 6nmaga is egy életképes
termék. Eés szérakoztatd portél, és hamarosan indul majdifgggagi Facebook
jellegi kdzbsségi aga. De emellett persze el tudom képaeinis, hogy lesz a
neon.hu, és emellett mind a harom lapnak egy-e8ipiBs alkalmazasa.

27.Visszajelzéseket kap a szerkedidég arra vonatkoz6an, hogy hogyan alakitsa a
lap tartalmi vilagat?
Lehet, hogy titkoljak éllem, de én nagyon ritkan taldlkozom kritikakkal, iaamn
magazint illeti.

28.Tehat nincs allandé visszacsatolas a magazin ésadoi kozott?
De van. Naponta atlagosan tiz levelet kapunk, rkelsle doné tdbbsége inkabb
szerelmi témaju kérdés. Emellett azonban sok olyaszajelzést kapunk, hogy
melyik cikk kinek és miért tetszett, és nagyon &aka tudnak lenni, hogy
foglalkozunk egy—egyoket érinty fontos témaval. Abszolit kommunikativak
felénk.

29.Mennyire fedi akkor egymast az, amit szeretnének ayerekek azzal, ami
ténylegesen megjelenik a lapban?
A levelekben sokszor nem irnak konkrét igényeketrte ezekre nem lehet
alapozni. Ami viszont fontos, hogy a szerkésegi tagoknak kell figyelnitk rajuk,
érzékenyeknek kell lennitik a korcsoportok igényeire

30.Hol tud a szerkeszéség figyelmet szentelni a fiatalok igényeire?
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Forumokon kovetjik nyomon a véleményeiket. Mindigeramel tartjuk, hogy
k6zosségében mi az, ami érdekket. Ez sokkal mérvadobb, mint az, hogy
néhanyan mit irogatnak személyesen.

31.Akkor mar eltiintek azok az idik, amikor postai uton kuldték a fiatalok a
leveleket...
Nem. Még sokszor a felbélyegzett valaszboritéktitapul a levél mellett. Igazabdl
ezekért a dolgokért nagyon j0 egy ilyen jetlegjsagot csinalni. Az tudja jol
csinalni, akinek magaban is van egy veleszileteték&nysége az Uj, mé&n
dolgokra, és kényszere van az allandé megujulasra.

32.A magazin angloman jellege is egy méndolognak szamit?
Igen. Ez ma a divat, ami a siker titka. Bar az IMmagaban is egy trenddiktalo
irany. Ami az IM-ben benne van, az a rdeami pedig nincs benne, az nem is
létezik. Ez nélunk kétely nélkili alapallapot. Ebbazonban tiz év munkaja
dsszpontosul. Az Ujsdg 45 éves fennallasa alatdimiis a ,me” dolgokat
kozvetitette, maximum akkor még masként hivtak ejelenséget. Eppen ezért
nagyon nagy €t képviselt, és képvisel ma is az IM. Es nagyonékevjsag
mondhatja el magardl, hogy tulélte a rendszervdltés nem valt dnmaga

parodiajava.

Melléklet II.

A Ringier Kiado Kft. 4ltal készitett attekintés Iz kiadoinak valtozasarol
IM first appeared in November 1965 as the offipabpaganda magazine of KISZ KB
(Central Committee of Communist Youth Associatigniblished by Ifjisagi Lapkiado
(Youth Publishing Company). After many years oftommal party influence in the 70’s the
magazine became a little bit more liberalized i@ 80’s, as the only magazine for young
people in Hungary. In 1992 Ifjusagi Lapkiaddé waguired by Erasmus Press (later VNU,
and Sanoma Budapest). In 1999 the publishing rigat® gone from Sanoma to 1Q Press.
The publisher commenced to transform the magazewdrding to the Anglo—Saxon
trends. In summer 2003 IM was completely renewatlappeared in Hungary as the first
glossy teen magazine, moreover has become thentpéelen magazine. In March 2004
Euromédia, a publisher belonging to the Ringieugracquired the publishing rights from
IQ Press. In the summer of 2006 and 2007 the amefrakhments took place.
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Melléklet III.

14.4bra: A Beatles zenekar kétoldalas posztere az ldsben

- P

Forras: sajat foté- Ifjusagi Magazin1965. (I. évf.) 1. szam.
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Melléklet IV.
15.4bra: Bérgyalu képriport és cikk az 1975. juniugisagi

Magazinban

BORGYALU

Akad olyan, aki mivészi kiviteld szentképet visel a hitin, de
az is eldfordult, hogy a bérét eicsifité pornd dbra miatt az
illetdt kitiltottdk a strandrél. A tetovilis lemoshatatian
szamjelzését viselik magukon a német gy{jtdtiborok voit
foglyai, de tetovildssal tették kitdrdlhetetlenné a nici SS-
szervezet vércsoportjelzését is. (Emiatt sok bujkalé banditdt
sikeriilt késdbb elkapni). A tatu elkészitése — a sok tlisza-
ris — nyilvan fijdaimas mdvelet. Am aki ezt elviseite, még
nincs ti! minden veszélyen! Akadt mar olyan eset, hogy 2
tetovalis alkalmaval egyeseket szifilisszel, tbe-vel, fert6zd
maéjgyulladas virusdval, a trépusokon pedig leprival oltottak
be. El&fordult az is, hogy a bdrbe Gltetett festékszemcse
fénytulérzékenységi allapot kifejlGdéséhez vezetett. Furcsa
dolog, hogy még fejlett tirsadalmunkban is sokan rajzoltat-
nak magukra tatut. Egyesek még fizetnek is érte. Amikor el-
készill, gydnydrkédnek benne, utina mér csak egyetlen
vigyuk timad: minél el5bb megszabadulni ettl az nkéntes
megbélyegzéstdl! Van aki cigarettacsonkot szorit ra, re-
mélve, hogy a felhélyagzott, égett brbdl kilokddnek a be-
ltetett szemcsék. Legtdbben azonban az orvostél varjik,
hogy helyrehozza meggondolatiansiguk bdrbe dltetett kd-
vetkezményeit.

Mit tehec az orvos? Minthogy a tetovadlassal beszirt
szemcsék oldhatatlanok, ezért csak a bérrel egyfitt tivolit-
hatja el Bket, vagy legalabbis a szemcséket fedd bdrrésziet
leradirozasa utdn kaparhaték ki. Nem kénny( “eladat.

Ahol laza a bdr és keskeny a tetovilds, még egyszer( a
helyzet. llyenkor a tetovalt brrészlet kimetszése és a bér
egyesitése csak vonalas heget hagy maga utdn. Szétterils,
terjedelmes tetovalds megszintetésére tdbb lehetdség nyi-
lik ugyan, de egyikkei sem lehet elérni az eredeti céit, azt,
hogy a tetovalds helyén normalis b3rfelilet maradjon. Igaz
ugyan, hogy a bdrbe ékel8dstt szemcséket mechanikus dton,
a b8r lecsiszolisaval szinte ki tudjuk sépérni — mint ahogy
a képriport is bemutatja —, gyulladaskeltd anyagokkal a ki-
16kBdést eld tudjuk segiteni, de mindegyik esetben maga a
himréteg is séril, és ezeken a helyeken mar &rokre heges
marad a bar! Sikeresebb megoldast talin a lézer-sugir fel-
hasznilisival lehet majd elérni, de ezt a médszert még nem
dolgoztak ki.

Jelenieg bizony a tetovilist nem fehet meg nem torténtté
tenni. Ezért alaposan meg kell gondolni, mieldtt riszinnd
magit valaki, valéban kivinatos-e szdmdra, hogy drékre nyo-
mot hagyé jeleket viseljen magan.

DR. KOVACS LASZLO BORGYOGYASZ

Forras: sajat foté— Ifjusagi Magazin 1975. (XI. évf.) 6. szam.
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Melléklet V.

16.4bra: A tini és glossy piac valtozasa 2007-2010 kozott

Folyamatos csokkenés jellemziaz ifjusagi és glossy piacot egyuttesen (IM, BRAVO, Bravo Girll, 100XSzép,  Popcorn, JOY, Cosmo,
Glamour - mivel nekik sok a fiatal olvaséjuk). 2007. éves atlagahoz képest 20%-kal csokkent az 6ssz. értékesitett pldsz 2009. éves

atlagahoz képest.
Az ingyenes (free) programmagazinok masodlagos konk urenciat jelentenek (Pesti Est, Exit)

Total eladas*: tini ( IM, BRAVO, BRAVO GIRL, POPCORN, 100xSZEP) és glossy piac (JOY, COSMOPOLITAN, GLAMOUR)

450 000

425 000

400 000

375 000

350 000

325 000

300 000

275 000

250 000

225 000

O ORingier

2007: 377 762, 2006-hoz visz. -9%, 2005-
hoéz visz. -22%

2008: 347 998, -8%/2007, -10%/2006
2009: 301 578, -13%/2008, -20%/2007
2010: I.né 233 382

l.né I.né ll.né V.né

2007 =4 2008 —=— 2009 2010 |

MOVING MINDS
*Forras: MATESZ, 6s57. ériékesitett pldsz., negyedévenkénti atlag, 2007-2010 A

Forras: Ringier Youth Network: Piaci attekintés 2010.

Mellékletek VI.

17.abra: A 2010. novembetiM cimlapja

Forras: sajat foté- IM, 2010. (XXXXIV. évf.) 11. szam.
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Melléklet VII.
18.4bra: A 2010. oktoberBRAVCOcimlapja

ajtja

, 4@ Tilhaitj

i magat a
tanulasban

@ il az SP-bir

Sl :
Forras: sajat fot6— BRAVO,2010. (XIX. évf.) oktoberi szam.

Melléklet VIII.

19.4bra: A 2010. oktoberBRAVO Girl cimlapja
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Melléklet IX.
20.abra: A 2010.novembeMaximacimlapja

Eir { wTeljesiilt az aimom!”
A JATEKUNK TAMOGATOI VOLTAK:

Forras: sajat fot6 Maxima 2010. 21. szam.

Melléklet X.
21.4bra: A 2010. novembeiGLAMOURCcimlapja

v"‘tazds es b Anja Rubik
secon b C r X A topmodell,
hand F 4"1m aki mindent visz
Eredeti stilus y

fillerekert

(A legjobb A divat
leldhelyekl) 2% &\\ hullam-
{ \F'F hosszan
Csabos
?‘ "“ tincsek
Ez \
s

#stilusos esdszett "\
#csinos kabat v
*fis holmik

Forras: sajat fot6 -GLAMOUR,2010. 11. szam.
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Melléklet XI.
22.abra: A 2010. novemberdQY

MAGYARORSZAG LEGNAGYOBB ELADOTT PELDANYSZAMU Nl HAVI MAGAZINJA

068
TARTALOM
232
OLDALON

: ' Elet van benne
visirids: (A ot s
—4 W )

‘ karesiisito

ami
at!

) g

- 7 s ;
CI TUSARKUVAL '_'5:;:_‘-—“'-"” ;
vadoc bord; i :fm;&“&wgﬁsﬁﬁ . / ORI i
Forras: sajat fot6 JOY,2010. (XIII. évf.) 11. szam.

Melléklet XII.

23.abra: A 2010. novembeilCOSMOPOLITANimlapja

Az illatod
hatalma

Forras: sajat fot6 <COSMOPOLITAN2010. 11. szam.
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